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La musica clasica en el marketing actual: La publicidad y el cine.

Introduccion

La musica es un elemento que hoy en dia va indispensablemente ligado a nuestras vidas,
sin la cual muchas de las actividades de nuestra vida diaria perderian intensidad, fuerza y
valor.

¢quien no ha disfrutado alguna vez escuchando una cancion?

Pero no solo por esto la musica es tan importante para nosotros, sino que, aparte de ser
un pasatiempo y una forma de ocio increibles, tiene bastantes beneficios para nuestra
propia salud, ya que tiene la capacidad directa de afectar a nuestro cerebro, haciéndole
pensar cosas acordes con la masica que se escucha.

Ademaés, la musica, al igual que las demas artes plasticas o literarias, lleva acompafiando
y consolando las tristezas del ser humano desde tiempos inmemoriales. Pero, por muy
longeva que la musica pueda llegar a ser, al igual que a los humanos, a los géneros
musicales también les llega la “fecha de caducidad”.

La masica actual (o de las décadas pasadas como mucho) es una fuente de diversion
practicamente infinita, ademas de un gran negocio. Si hablamos de la musica clésica,
quiza podamos encontrar mas detractores.

La-percepcidn de que una cancién es vieja es algo totalmente personal y subjetivo, pero
por muy subjetivo que sea, siempre existird un género musical que algunas personas
puedan considerar como antiguo; como le suele ocurrir a la musica clasica.

La mdusica clasica, una de las mayores fuentes de ocio, de disfrute y también de dinero
estd en un periodo de recesion desde mediados del siglo XX, (y el cual, le acabara
Ilegando tarde o temprano).

Puede pensarse que con los alumnos que estudian este tipo de masica en los distintos
conservatorios del mundo, la supervivencia del género esta asegurada, pero nada mas
lejos de la realidad, estos jovenes prefieren escuchar otro tipo de musica que pueda
suscitarles un entretenimiento mayor.

Es por eso que yo, que si que escucho y adoro la masica clasica, he decidido investigar
sobre cdmo podemos salvar entre todos este hermoso género musical, y la respuesta es
clara, hay dos principales medios mediante los cuales la musica clasica puede seguir
siendo Util econémicamente en el mundo: la publicidad y la industria cinematografica,
dos de los sectores con mayor popularidad e ingresos del planeta.

Fodos nosotros, de manera directa o indirecta, escuchamos musica clasica en nuestro dia

a dia, y nos guste 0 no este género, los continuos anuncios televisivos y el cine hacen que
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nos aprendamos melodias de Bach, Mozart o Beethoven, y lo mas curioso de todo, que
nos las aprendamos sin saber el nombre de estas melodias.

Por ello, en este estudio voy a investigar sobre como la musica clésica y la publicidad y
el cine hacen una especie de relacion simbiotica en la cual la musica funciona como
transmisor de sentimientos o de ideas, y los anuncios y las peliculas, a cambio, ayudan a
que esta se salve de la extincion.

Para ello, vamos a analizar como funciona el mundo del marketing y de la publicidad,
mas concretamente el marketing que engloba a la musica, el marketing sensorial, y
después, estudiaremos por qué la mdsica clasica tiene tanta capacidad de provocar
sentimientos y sensaciones en nuestro interior, explicando asi como eligen las empresas
la obra, el compositor o el estilo de la musica que quieren incorporar en sus producciones
audiovisuales.

La estructura que he seguido para realizar la investigacion estara formada por un marco
tedrico, en el cual se explican los aspectos mas importantes del marketing y de la masica
clésica.

El capitulo 2, dedicado a la musica clasica, puede resultar algo extenso, pero he creido
necesario hacer una buena explicacion de los aspectos mas importantes de cada periodo
musical, ya que son fundamentales para poder entender el proyecto.

Después de este marco tedrico, vendra la investigacion en profundidad de cdmo se utiliza
este tipo de mausica en la publicidad y el cine. Primero, una primera explicacion de la
relacién que guarda este tipo de musica con los distintos mensajes publicitarios, y luego,
un gran numero de ejemplos que hagan més facil entender como funciona la mdsica en
los anuncios y las peliculas.

Las principales fuentes de informacidn que he utilizado van desde la investigacion en
internet (paginas web) hasta la lectura de libros de texto particulares y sobre todo,
recomendaciones de profesores del conservatorio que me han ayudado mucho a la hora
de encontrar libros fiables.

Antes de comenzar, me gustaria matizar que, cuando hablemos de marketing y mdsica
clasica, no siempre va a estar ligado con la intencién de vender y obtener beneficios, sino
que trata la manera que tiene la masica de emocionar y transmitir un abanico inmenso de
sentimientos que no siempre buscan conseguir el mayor numero de billetes posible.
Dicho esto, vamos a comenzar ya con la investigacion sobre como y por que la musica

clasica es tan utilizada en la publicidad y el cine.
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1. El marketing y la publicidad
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1.1 ;Qué es el marketing?

El término marketing® proviene originalmente del inglés, y su equivalente en castellano
seria Mercadotecnia, vocablo que ha entrado practicamente en desuso desde la irrupcion
de los distintos anglicismos sustitutivos.

La palabra Marketing se refiere a las distintas estrategias? que las empresas tienen para
Ilegar a conseguir sus objetivos, aunque también se puede entender como una ciencia
cuya principal funcion es estudiar y analizar el comportamiento de los mercados y de las
necesidades de los consumidores, ademas de permitir la creacion, comunicacion y entrega

de ofertas de intercambio de bienes y servicios entre las familias y las empresas®.

1.2- Breve historia del marketing

Este término, que parece tan moderno, tiene un origen que nos hace remontarnos hasta el
siglo XVI, exactamente hasta 1561, cuando el escritor, politico y abogado inglés Thomas
Norton escribié sobre algunas practicas que los mercaderes realizaban para conseguir
mayores ganancias deshonestas*. Es decir, Norton, un hombre que no poseia unos
conocimientos econémicos muy amplios, ya nos hablaba a mediados del siglo XV1 de
unas distintas estrategias que los mercaderes y comerciantes utilizaban, las cuales podian
Ser mas 0 menos correctas, para atraer a los clientes y sobre todo, para incitarlos a comprar
sus productos. Porque desde que el ser humano comienza a producir excedentes
suficientes como para permitirse venderlos a otros y poder asi obtener un beneficio, se
han necesitado técnicas que puedan diferenciar nuestro producto del resto de bienes de
los demés vendedores.

El humano, desde el inicio de los tiempos, ha ideado maneras de dar valor a las cosas, lo
que culmino en la aparicion del dinero fisico, alla por el Siglo VII a.C. Con la aparicion
del dinero®, los intereses de la gente cambiaron, y por ello, el modo de vida, porque con

1S.A, “Marketing”
2 8.A.,"’La cultura del marketing”
8 S.A., “Concepto del marketing”

4 Carlo Benetti, “La teoria econdmica general y ensefianza de la Economia”
5S.A., “HISTORIA DEL DINERO”
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la irrupcién de las monedas fisicas, las cuales desbancaron por completo los trueques e
intercambios utilizados hasta entonces, aquella economia rudimentaria y sencilla daria un
gran paso para llegar a ser algo similar con el concepto basico que hoy en dia tenemos de
la economia, es decir, produccion o intercambio de productos, los cuales requieren de
unos recursos, de un capital humano y de un capital fisico para ser fabricado, a cambio
de una determinada cantidad de dinero. En definitiva, consiste en intercambiar un bien o
un servicio a cambio de una recompensa aceptada por todo el mundo, la cual podemos
utilizar para adquirir otros bienes o servicios, es decir, el dinero.

Estos antiguos mercaderes que se ganaban la vida comerciando de ciudad en ciudad son
los iniciadores de unas primigenias técnicas de marketing, las cuales se centraban mas en
lo sensorial y en lo emocional que en otras cosas, intentando estar mas cercanos,
ofrecernos un producto mejor, mas bonito, y mas agradable (y sobretodo que nos entre
por los sentidos).

Después, a finales del siglo XIX, apareceria el marketing como una disciplina académica
o ciencia®, que posteriormente se aplicaria en gran parte de los ambitos y sectores, y la
cual estaria en continuo desarrollo hasta llegar a la ultima etapa, la actual, con el
marketing que hoy en dia conocemos.

Aqui llega el dilema, ¢(Empieza el marketing cuando la gente comienza a ganar poder
adquisitivo, y asi puede gastar mas dinero en los comercios?

Bueno, realmente empezaria a evolucionar desde un boceto inicial considerado
“protoecondomico” con la aparicion de la imprenta, a mediados del siglo XV, creada por
el aleman Johannes Gutenberg, el cual desarroll6 otros bocetos creados anteriormente y
les incorporé caracteres moéviles a las placas, es decir, las letras se podian intercambiar
para crear y copiar distintos textos.

La imprenta hizo posible que la informacién se pudiera transmitir de un lugar a otro, es
decir, facilitd que todo el mundo pudiera recibir un mensaje transmitido de una manera
mucho mas rapida que la que existia hasta ese momento.

Hacia 1663 en Alemania, aparece la primera “revista”, si es que puede llamarse asi, ya
gue era mas parecida a un libro con articulos sobre teologia que a una revista. Se llamaba
Erbauliche Monaths-Unterredungen’, que viene a significar Discusiones Mensuales

Edificantes. Afios més tarde, en 1672, apareceria en Paris la que si es considerada la

6 Andrés Milton Coca Carasila, “El concepto de Marketing: pasado y presente
7 S.A., “La primera revista del mundo”
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primera revista de la historia, bautizada como Le Mercure Galant, una revista que se

publicaba trimestralmente en su inicio, y que mas tarde evolucionaria a un ejemplar cada

mes. En esta revista se podian encontrar distintas noticias, poemas, historietas, cuentos,

etc,...

En su inicio, las revistas no eran muy populares y apenas conseguian ventas, quizas por

la situacion econdmica de la poblacion, el contexto historico, el sistema politico, etc,...

Ya en la primera mitad del siglo XVIII, especialmente en 1730, con la aparicion de la

revista mensual The Gentlemen's Magazine, considerada la primera revista de interés de

la historia, la gente comenzaria a consumir este tipo de contenidos mensuales.

A mediados del siglo XIX aparecen los posters®, los cuales se harian tremendamente

llustracién 1. Jane Avril, de Toulouse-Lautrec

populares, hasta el punto de llegar a ser
prohibidos en las propiedades privadas en
grandes ciudades como Londres.

Estos pdsters eran algo diferentes a los que
conocemos hoy en dia, ya que solian tener un
contenido politico, aunque su funcion seguia
siendo la misma, hacer posible que Ila
informacion llegara a todo el mundo de una
manera rapida y masiva.

Los posters modernos aparecerian hacia 1870,
gracias a la aparicion de técnicas de litografia
mas sofisticadas, y seria unos afios mas tarde,

con la aparicion de las vallas publicitarias

cuando comienzan a anunciarse los primeros bienes y servicios.

Estos primeros posters sirvieron como un nuevo tipo de empleo para los distintos artistas,

que podian disefiar e incluso dibujar estos posters. Uno de los artistas mas importantes en

disefiar y desarrollar estos carteles fue el francés Toulouse-Lautrec, que cre6 numerosos

carteles para promocionar y anunciar los espectaculos que realizaban los cabarés y otros

locales parisinos.

8 Aniol Quer, “La historia del Marketing en 5 minutos”
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Curiosamente, estos nuevos medios para comunicar y distribuir la informacién llegan
ligados a las mejoras e innovaciones creadas e impuestas con la revolucion industrial, ya
que, a finales del siglo XIX, la historia econdmica dio un enorme cambio en apenas un
siglo, y con ella, evidentemente, el marketing, el cual todavia no puede ser considerado

COmo una ciencia.

Seria a comienzos de Siglo XX, especialmente en 1902, cuando el profesor de la
Universidad de Michigan E.D. Jones dio una conferencia titulada The distributive and
regulative industries of the United States, en la cual el término marketing aparecia en el
folleto publicitario de la charla, cosa que interesd bastante a los demas profesores de
ciencias econoémicas, los cuales lo implantaron en sus propios escritos y conferencias.
Entonces, en el afio 1911, el marketing adquiere la categoria de disciplina independiente
y por una parte se “independiza” de la economia, a la que habia estado ligada
histéricamente desde los inicios de la ciencia.

En 1914, Lewis Weld publico la investigacion Distribucién de mercado, considerada la
primera investigacion cientifica como tal, aunque un afio mas tarde, en 1915, A.W. Shaw
publica Some problems in the distribution, el primer libro sobre el marketing tal y como
hoy lo conocemos?.

En 1922, el mundo de la publicidad y del marketing daria un giro enorme con la
retransmision del primer anuncio radiofénico de la historia, a través del cual se
promocionaba un complejo residencial propiedad de Queensboro corporation, vy
retransmitido desde una emisora de Nueva York. Esto daria una nueva utilidad a un
instrumento que nunca se habia pensado que serviria para el mundo comercial, la radio.
Se descubrio que se podia vender el tiempo de emisidn a las distintas empresas que
pagaran por él.

Afos mas tarde, méas de la mitad de los hogares de familias de clase media tenian en su
poder instrumentos radiofonicos. Pero el mundo de la publicidad todavia tenia algo més
grande preparado, ya que, en 1926, se inventaria la television. Esta no tendria mucho
apoyo en sus inicios, sumado esto a la gran crisis econdémica que provocaria el Crack de
la bolsa del jueves negro de 1929, que provocaria la conocida como Gran Depresion, la
cual haria que las técnicas de marketing cambiaran por completo, ya que si la gente no

tiene apenas dinero para sobrevivir, ;qué productos van a poder comprar?, vy, si las

9 8.A., “La historia del marketing: de 1450 a 2012”
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empresas casi no tienen dinero para poder mantenerse abiertas, ,cOmo van a gastar dinero
para promocionar sus productos si nadie se los va a comprar?.

Este periodo que dur6 mas de una década fue un duro golpe para cada uno de los agentes
econdmicos, y dio lugar a de la aparicion del marketing orientado a las ventas, dejando
atras un marketing orientado a la produccion y a la distribucion.

Después de este periodo de extrema recesion, en 1937, se fundd la AMA, Asociacion de
Marketing Americana, encargada de fomentar el estudio de esta disciplina desde un punto
de vista cientifico.

Apareceria en 1941 el primer anuncio de television, en especial de una empresa de relojes
Ilamada Bulova, la cual pagd 9 ddlares por la emision de este anuncio, que se retransmitid
en mas de 4000 televisiones de los Estados Unidos de América.

Afos mas tarde, en 1946, el teléfono, patentado en 1876 por Alexander Graham Bell,
quien no lo inventd, sino que patentd una idea desarrollada afios antes por el inventor

italiano Antonio Meucci, llega a mas de la mitad de las casas del mundo.

Cadigo QR 1.. Enlace a YouTube, llustracion 2. Primer anuncio de la historia.
Primer anuncio de la historia.

https://www.youtube.com/watch?v=8Jen
AyMmZ68

1.3 El marketing del siglo XX

En resumen, las principales etapas del marketing como disciplina son las siguientes:
desde 1900 hasta 1920, encontramos una etapa de identificacion, en la cual se establecen

las bases de la ciencia, centrada solamente en fomentar las ventas y controlar la
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distribucion de los productos, teniendo una relacion practicamente nula con otras areas, y
siendo considerada una de las principales ramas de unas ciencias méas globales, la
economia y la produccion. Los principales autores y tedricos de este periodo son Shaw y
Weld, los cuales ayudaron en gran medida al desarrollo del marketing como ciencia.
Desde 1920 hasta 1945, aparece una etapa funcionalista del marketing, donde se le da una
utilidad mas funcional, centrada méas en el desarrollo de la organizacion y una mejora de
la produccion, enfocado en las mismas actividades que la etapa de identificacion, pero
con una mayor amplitud, ya que ahora se expande hacia el control de las compras y de la
logistica, teniendo una implicacion nula con otras areas, pero estando muy ligada con su
“hermana mayor” en cuanto a ciencias, la economia.

Los principales teéricos y pensadores Clark y Weld, que cambiaron su punto de vista del
marketing desde una vision de identificacion y creacion hasta un punto de vista
funcionalista.

En esta época, el marketing se limitaba a controlar las ventas, las compras, la distribucién
de los productos y la logistica, teniendo relacion con el derecho, la economia y otras
ciencias del comportamiento como la sociologia, la psicologia o la pedagogia, ganando
asi un caracter mas personal, alejandose asi del marketing como instrumento Unicamente
utilizado para vender, y acercandose a un marketing con una implicacion social mayor,
enfocado principalmente en estudiar las funciones y los propdsitos para los que se utiliza
esta ciencia.

Desde 1945 hasta 1960 encontramos una etapa preconceptual, en la cual autores como
Maynar, Beckman y Alderson focalizaron todos sus conocimientos en un marketing
enfocado en las ventas, buscando un mayor equilibrio entre la oferta y la demanda, una
formacion tedrica especializada sobre el tema y un intento de incrementar el consumo.
En este periodo, las actividades del marketing se reducian a investigar el funcionamiento
de los mercados, las necesidades de los consumidores y como la publicidad puede afectar
en ellos. Esta disciplina estaba muy relacionada, al igual que en el periodo funcionalista,
con la economia y las ciencias del comportamiento humano (psicologia y sociologia),
afiadiendo el estudio de la organizacion y planificacién de las empresas, de las finanzas,
las matematicas y la investigacion operativa. Comienza asi el estudio de cada una de las
instituciones (agentes economicos) que forman el circulo que abarca el marketing para
poder encontrar y poder enfocar las diferentes técnicas segun estén dirigidas a unos

agentes econémicos u otros.
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Para la especialista en marketing Agueda Esteban Talaya, el marketing esta en proceso
de expansion y creacion desde 1940 hasta 1960. Después, hasta 1980, hay un proceso de
desarrollo conceptual que gira en torno al intercambio de bienes y servicios, y que llega
a su fase de consolidacion en 1990, cuando segun ella, podia empezar a considerarse el
marketing como una ciencia completamente integrada y aceptada por la sociedad y por
otras disciplinas, las cuales necesitan de su uso.

A partir de 1990, se considera que el marketing est& en un periodo de revision y de estudio
de tendencias futuras que puedan dar soluciones a los problemas que surjan en un futuro
alrededor de esta disciplina.

Esta evolucién del marketing nos muestra los cambios de esta disciplina, desde unos
inicios que podrian considerarse “protoeconémicos” hasta esta etapa en la que es
considerado como una ciencia ligada, pero a la vez separada e independiente de la

economia.

1.4- El marketing actual; caracteristicas y
factores que influyen en él

Tras todo este proceso evolutivo de una disciplina como el marketing, se ha llegado a una
concepcion y percepcion de esta ciencia social en la que priman diferentes elementos que
la empresa puede de alguna manera controlar, denominados cologuialmente como “las 4
p del marketing”'?, mediante las cuales el profesor estadounidense E. Jerome McCarthy
definio la disciplinal!. Estas son:

e Producto: elemento fundamental dentro del marketing, es el objeto a través del
cual la empresa puede influir en el mercado. Es un término muy extenso, que
engloba todo aquello que se desea comprar y que por eso mismo, satisface las
diversas necesidades del consumidor. Es importante conocer qué producto vender,
qué necesidades satisface, qué caracteristicas diferencian el producto (calidad,

forma, color, disefio, marca, servicio posventa) y cual es el valor agregado.

10 S.A,, “Las 4”P” del marketing que debes conocer.
11 Josep Alfaro Giménez, Clara Gonzalez Fernandez y Montserrat Pina Massachs, “Economia
de la empresa, 2° de Bachillerato”
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e Precio: cantidad monetaria que el comprador estd dispuesto a pagar por un
determinado producto. Es necesario fijar una politica de precios cuyos principales
objetivos estan bien definidos (obtener maximo beneficio, mantener una imagen
en el mercado, poder responder a la actuacion de la competencia, etc...)

e Punto de venta (distribucion): referido a la manera de distribuir nuestro producto,
es decir, que el producto que nosotros fabricamos llegue a nuestros clientes en el
momento y en el lugar adecuados. El producto pasa por un proceso desde su salida
de la cadena de produccidn hasta que llega al cliente, formado por:

o Almacenamiento del producto: Este periodo debe reducirse al maximo, ya
que hay que reducir los costes. Ocurre cuando las ventas no son
inmediatas, y se necesita guardar los productos en algun lugar.

o Distribucion fisica: formado por el transporte o traslado del producto, que
debe ser lo mas seguro posible para que el producto no se vea dafiado.

o Facturacion y cobro: una vez que se ha entregado el producto en buenas
condiciones, llega la parte mas importante, cobrar los servicios o bienes
otorgados.

Para la ultima de las conocidas “P” del marketing vamos a dedicar un apartado en especial
de mayor extension, ya que esta va a ser la funcién del marketing que esta en mayor grado

relacionada con esta investigacion, la comunicacion o publicidad.

1.5- La comunicacion y la publicidad

La comunicacion es una funcién del marketing cuya principal funcion es informar y
persuadir a los consumidores de las caracteristicas o de la existencia de un producto o de
una marca. Ademas, intenta remarcar unas cualidades determinadas que llamen la
atencion del cliente para que este consuma el producto.

Hoy en dia, hay varios instrumentos de comunicacién para llegar a los determinados

clientes de una manera u otra. Estos son:
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La publicidad: instrumento de la comunicacion mas utilizado, empleado tanto
para la promocién de productos como de ideas o instituciones.

La publicidad es una forma de comunicacion que tiene un caracter impersonal, ya
que se dirige a un colectivo, suele estar pagada por empresas, que quieren
promocionar sus productos en los medios de comunicacion masivos (television,
radio, internet,)

Es uno de los instrumentos mas Utiles a la hora de llamar la atencion de los
clientes, ya que la utilizacion de los medios de comunicacién masivos y su
capacidad de poder adaptarse a las demandas de diferentes colectivos la hacen
muy efectiva, a la vez que muy cara.

El mensaje publicitario que se manda en estos anuncios publicitarios debe
despertar el interés de los receptores, de tal manera que les incite a consumirlo,
ademas de ser creible y no demasiado exagerado.

La promocion de ventas: consiste en realizar diferentes actividades para llamar la
atencion de los consumidores. Uno de los ejemplos mas comunes de la promocién
de ventas se da en los supermercados, con ofertas del tipo “Compra dos productos
y paga uno”. Esta técnica es muy recomendable para la promocion de productos
a corto plazo o para dar a conocer nuevos productos de marca que necesitan un
fuerte impulso a la hora de salir al mercado, dandose a conocer. Sin embargo, esta
técnica no es muy recomendable si el producto a promocionar ya es bastante
conocido y cuenta con una cierta popularidad o prestigio, ya que esta técnica suele
estar relacionada con productos de una calidad no demasiado alta los cuales

pueden permitirse realizar descuentos tan elevados.

Este tipo de promociones, suelen perder eficacia con el tiempo, por lo que deben
ser implementados en cortos periodos de tiempo.
Las relaciones publicas: tienen como finalidad conseguir que la marca tenga una

buena imagen entre los agentes externos de la empresa (consumidores, medios de

15



La musica clasica en el marketing actual: La publicidad y el cine.

comunicacion,) y los internos (trabajadores,...). Las relaciones publicas

desempefian varias tareas, siendo las mas importantes estas dos:

o La esponsorizacion o patrocinio, que consiste en pagar una determinada

cantidad de dinero para financiar diferentes
campanas de caracter social o solidario para asi
promocionar el producto dandole una imagen de
marca con una gran responsabilidad social.

o Lasrelaciones con los medios de comunicacion,
que hacen que la promocion de los productos o
de los diferentes actos que hagan las marcas sea
mas fécil.

Por tanto, tener una buena relacion con los
medios de comunicacion es fundamental a la

hora de empezar a trazar un plan de marketing,

o 45 Aubmn/Wier 2011

& HERBALIFE.

For good
nutrition,
choose

Herbalife

[ —
it s oo s e s

llustracion 3. La esponsorizacion

ya que van a ser los medios los que difundan la deportiva, Herbalife.

informacidn, y a la vez, los que ayuden a mejor o empeorar la imagen.

e Laventa personal o fuerza de ventas: esta relacionada con las actividades que las

personas fisicas de la empresa que trabajan de cara al publico y la reaccién que

estas causan en los clientes, siendo una técnica de marketing muy directa y

eficiente.

La venta personal ayuda mucho a establecer una buena relacion entre el

comprador y el vendedor, por ello, el comprador, al encontrarse cémodo con el

trato recibido, volvera a esa tienda con la intencién de consumir.

Las diversas estrategias de marketing mix que podamos utilizar, formaran parte de un

plan de marketing (marketing estratégico) determinado anteriormente, el cual defina y

especifique todos los procesos a seguir y regule la politica comercial de la empresa

(objetivos, acciones concretas, y plazos de entrega de cada accion).

Este plan debe estar dividido en varias etapas, la primera, analizar la situacion

recopilando, analizando y evaluando datos para concretar especificamente como va a

desarrollarse ese plan. Después, fijar los objetivos que la empresa se propone conseguir

mediante estas técnicas mercadotécnicas, siempre con objetivos realistas y factibles. En

tercer lugar, debe existir un proceso de elaboracidn y seleccion de diferentes estrategias
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a utilizar; mas tarde, hay que establecer un plan de accion, es decir, las diferentes acciones
que debemos poner en marcha si queremos que el producto salga adelante. Seguidamente,
hay que elaborar un presupuesto en el que se englobe el esfuerzo (fisico, monetario) que
se ha empleado a la hora de fabricar el producto. Y finalmente, debe existir un método de
control, mediante el cual pueden detectarse y solucionarse los diferentes problemas que
surjan a la hora de poner en marcha los planes teéricos anteriores.

Dentro de una técnica tan moderna, y al mismo tiempo tan antigua como es el marketing,
existen diferentes tipos, “modelados” por las diferentes necesidades que cada producto
suscite, ya que no se vende ni transporta de la misma forma un producto destinado a la

limpieza del hogar que un coche de gama alta, por ejemplo.

1.6-Tipos de marketing; el marketing
sensorial.

Hay muchos tipos de marketing dependiendo de la manera de llegar al cliente, de la
utilidad que se les dé, etc., los mas importantes son:

e Marketing directo: se da a conocer y atrapa a los nuevos clientes mediante la
aparicion en medios de comunicacion (prensa, television,)

e Marketing relacional: incluido dentro del marketing directo, propone que no hay
que vender, sino establecer una serie de relaciones (amigos), las cuales haran que
estas personas compren nuestro producto y asi, si el servicio ha sido lo
suficientemente bueno, lo recomendaran a otros clientes, iniciando una de las
practicas mas comunes del marketing popular, la opinion que va de boca en boca,
Y que puede ser positiva 0 negativa.

Hay muchos mas tipos de marketing, pero en el que voy a centrarme desde este momento
es el marketing sensorial'?, ya que, evidentemente, la misica no puede llegarnos de una
manera que no sea por los diferentes sentidos, la vista, si estamos viendo un concierto o
interpretando una partitura musical y sobre todo, el oido. Pero antes, de nada, vamos a

determinar qué es el marketing sensorial.

12 | aura Babhi, “El markeitng sensorial: qué es, caracteristicas y ejemplos”
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La definicion real de marketing sensorial engloba a todas las acciones que pretenden
emocionar y provocar una reaccion en nuestro cerebro mediante el canal de los sentidos
para que queramos comprar diferentes productos o simplemente, para incitarnos a
comprar en un determinado lugar. Como ya sabemos, el ser humano posee cinco sentidos,
y para cada uno de estos sentidos, el marketing sensorial estudia diferentes técnicas que
nos invitan a entrar a tiendas o en definitiva, a consumir, sin que nos demos cuenta.
Porque ¢quién no ha visto un escaparate de tienda y ha decidido que va a entrar a ese
establecimiento dispuesto a comprar solo por su atractivo visual? (Es) Una de las técnicas
méas comunes del marketing sensorial, es el marketing que utiliza la vista de los
consumidores, ya que todo el mundo ha oido la frase “Comprar por los 0jos”, que hace
referencia precisamente a esto, porque la mayoria de los consumidores han comprado
algun producto por el aspecto y las sensaciones que transmite la tienda.
También, el uso del olfato es algo crucial a la hora de establecer un plan de marketing y
sobre todo de diferenciacion de otras empresas. Por ejemplo, muchas grandes franquicias
han invertido grandes cantidades de dinero en crear una fragancia u olor que sea siempre
reconocible para los clientes.
e El olfato®® es uno de los sentidos cuyos recuerdos mas aguantan y perduran en el
cerebro, ya que diversos estudios han comprobado que el ser humano recuerda
mas del 35% de los olores, mientras que solo el 2% de las cosas que oye y el 5%
de las que ve. Por esto, empresas como la cadena de cafeterias estadounidense
Starbucks, una de las mas importantes del mundo, ha decidido dejar de centrarse
tanto en algo tan esencial como ofrecer siempre un mejor producto y ahora lo que
busca vender es la gran experiencia que supone tomar un café en una de sus
cafeterias, y para ello, todas las instalaciones de la marca estan siempre
perfumadas con un agradable, y por supuesto artificial, olor a café.
Pero sin duda alguna, las empresas que mas utilizan la técnica del marketing
olfativo son las grandes cadenas de textil, ya que todas las tiendas tienen un olor
caracteristico, que les identifica. Han llegado tan lejos con la obsesion de obtener
un olor agradable que en la mayoria de tiendas, cuando se realiza una compra,
ellos mismos perfuman tu bolsa y tus productos con un bote de perfume, un olor
que, despues del primer lavado, ya habra desaparecido, pero que siempre es muy

agradable cuando estrenamos las prendas.

13 S.A,, “Los mejores ejemplos del Marketing olfativo”
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e En cuanto al marketing que utiliza el gusto (gustativo)* es algo bastante mas
complejo y se suele reducir a las empresas que controlan el sector de alimentacion.

Una de las grandes corporaciones que mejor utilizan este tipo de marketing es

Coca-cola company.

Mucha gente se pregunta qué ha hecho Coca Cola para que su bebida sea la mas

popular del mundo, y la respuesta esta en su tan nombrada férmula secreta, que

nadie conoce.

Evidentemente, la férmula que contiene la receta de esta bebida tan popular es

algo clave, pero ¢realmente es eso lo que la diferencia?, quiero decir,

evidentemente que el sabor de esta bebida es algo que influye en gran medida,
pero repito, ¢realmente es eso lo que la diferencia?

La respuesta es compleja, pero es, en la mayoria de los casos NO, porque todo el
mundo esta cansado de ver videos donde se ve gente bebiendo dos bebidas de cola,
privados completamente de la influencia de los demas sentidos. El resultado es bastante
similar en todos los casos, la gente no sabe reconocer las bebidas.

Multiples estudios de prestigiosas universidades de E.E.U.U han demostrado que
el éxito de la Coca-Cola frente a las demas marcas no se debe a su sabor ni a su
férmula, se debe a un complejo conjunto de reacciones cerebrales que nos hacen
asociar esa bebida al placer por la determinada cantidad de azlcar y otras
sustancias adictivas, y por eso, solo nos gusta el sabor de la Coca-Cola y no el de
la bebida de cola de marca blanca.

Por esto, la Coca-Cola y su sabor tienen un efecto muy similar al de la nicotina

del tabaco sobre nuestro cerebro®®.

Cattoty

TASTE THE FEELING"

llustracion 4. Campafia publicitaria de Coca-Cola.

14 S.A,, “Marketing sensorial: Gusto(Marketing Gustativo)”
15 S.A,, “La verdadera diferencia entre la Coca-Cola y la Pepsi no esta en su férmula magica.
Esté en tu cabeza.

19



La musica clasica en el marketing actual: La publicidad y el cine.

e El marketing tactil se dedica a diferenciar las diferentes marcas por la sensacion
que estos productos nos crean cuando los tenemos en las manos, por ejemplo, la
marca de papel higiénico Scottex, que forma parte del grupo Kimberly-Clark de

productos de higiene.

Scottex »

o

llustracion 5. Scottex y el marketing tactil.

Esta marca vende su papel higiénico anunciando que la suavidad de este papel no
se puede igualar con cualquier otro producto, una técnica de marketing que se ha
centrado en explotar las sensaciones tactiles que este producto nos ofrece. Y por
si fuera poco, la imagen corporativa de este producto es un pequefio cachorro de
perro, el cual nos esta incitando a acariciarle si lo pudiéramos tener delante.

Por ultimo, el marketing mas importante para este estudio, el marketing auditivo,
el cual utiliza diferentes sonidos 0 musicas para que se relacionen y asocien con
la marca. Un ejemplo claro de este marketing, sin adentrarnos ain en el mundo de
la publicidad televisiva y su musica, es el utilizado por la marca de productos
tecnoldgicos estadounidense Apple, y en especial en su producto mas popular, los
smartphones Iphone.

Todo el mundo conoce el popular tono de llamada y de notificacion que estos
teléfonos llevan incorporado, el cual, en la mayoria de ocasiones, sus clientes se
niegan a cambiar, bien sea por lo agradable que estas melodias tienen o por el
simple hecho de que todo el mundo sabe qué movil tienes, o al menos de qué
marca es, simplemente escuchando el tono de Ilamada o de notificacion.

Algo muy similar ocurre con el sonido de inicio que hacian los ordenadores

Windows hace unos afios, reconocido por la mejora de los consumidores.
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Este proyecto tratard sobre como diferentes tipos de musica pueden influir en el individuo
y llevarle a acometer diferentes acciones, transmitir diversas emociones o incluso,

provocar el deseo de consumir un producto (hacer que quiera comprar un producto).
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2-La musica clasica
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La musica clasica es uno de los géneros mas cultivados por la cultura occidental, siendo
considerada uno de los pilares basicos del desarrollo cultural del mundo occidental. Tan
importante es esta musica que hasta hoy en dia podemos encontrarla directa o
indirectamente en nuestro dia a dia.

Es por ello por lo que antes de empezar a hablar de la musica clasica en los medios de
comunicacion, hay que hablar de lo que es la mdsica clésica, cuando y donde aparece y
sobre todo, como esta ha ido adaptando sus caracteristicas dependiendo del contexto

temporal y cultural de cada época.

2.1- ;Que es la musica clasica?

La concepcion de la masica clasica que tenemos hoy (musica instrumental o vocal que
estd basada en la tradicion occidental y que requiere de unos ciertos conocimientos) ha
ido evolucionando desde unos inicios que pueden remontarse hasta la Edad Media.
Aunque, si nos fijamos en el nombre que adopta este tipo de musica (Clésica) este hace
referencia a un corto periodo de tiempo, donde aparece una masica muy matematica,
simétrica, medida y muy perfecta en cuanto a forma y otros aspectos musicales.

Este periodo es el clasicismo, que abarca practicamente todo el siglo XVII1 y la primera
mitad del XIX.

Entonces, realmente, la musica clasica le debe su nombre a este periodo, donde se
asentaron las bases de una mucho maés teorica y especializada, donde la masica y sus
compositores empiezan a ganar mayor reconocimiento por su obra.

Pero, entonces, si la musica clasica no es solamente propia del periodo mas clasico de la
musica, ¢Qué es entonces?

La musica clasica’® es un tipo de musica considerada como culta o escolastica al ser
cultivada en ambientes formales donde se imparten una serie de conocimientos necesarios
por los compositores para componer las obras, a la vez que los intérpretes para poder

tocarlas.

16 S A., “Definicidon de musica clasica
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Este tipo de masica, pese a estar relacionada con las obras instrumentales puede aparecer
con diferentes formas, como por ejemplo la musica vocal, con instrumentos solistas,

masica orquestal, coral, etc, ...

2.2-Introduccion a la historia de la musica.

Este género tedricamente aparecio a finales del siglo XV1I en Italia como evolucion de la
mdusica polifonica que se comenzo a cultivar a principios del renacimiento (siglos X1V y
XV), la cual a su vez no dejaba de ser una evolucién de la musica religiosa monddica
(Canto gregoriano) y de su variante mas popular, la monodia profana, cultivada en

ambientes publicos de la mano de juglares y trovadores.

2.2.1- Evolucion de la musica medieval.

Esta musica medieval tenia una principal diferencia con la musica posterior que
conocemos como clasica.

Esta masica medieval era monddica, es decir, solo tenia una voz que cantaba al unisono
una misma melodia sin ningdn tipo de acompafiamiento.

Pero lo que ocurria con esto es que era demasiado aburrido, pero claro, la masica religiosa
no podia ser mas divertida al tener como Unica funcion hacer llegar la palabra del Sefior
a todo el mundo, sin buscar ningun tipo de placer al escucharla, por no hablar de que la
iglesia prohibia el uso de instrumentos acompafiantes en las canciones, al ser estos una
distraccion del mensaje catolico que se pretendia promover.

Es por ello por lo que la musica religiosa no pudo evolucionar tanto como la profana,
consiguiendo implementar los avances polifénicos (varias voces musicales)
implementados a finales de la Edad Media. De ahi surgiria uno de los principales géneros
de musica religiosa, el coral, que posteriormente sufriria cambios relacionados con la

evolucion y aparicion de nuevas ramas de la religion cristiana.
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Pero siguiendo en la Edad Media, la musica profana, pese a ser monddica todavia, si que
implementaba el uso de instrumentos en sus interpretaciones, al ayudar estos a hacer de
la musica un placer con un disfrute mayor.

La mdusica profana iria evolucionando poco a poco en la musica instrumental que se
desarrollariaa lo largo del Renacimiento y que explotaria con la llegada del Barroco (siglo
XVII). Mientras que la masica religiosa'” seria una de las pioneras en el desarrollo de
masica polifénica, con una de las primeras obras compuestas para varias voces diferentes
entre si, la cual no dejaba de ser una adaptacion de la musica monddica anteriormente
cultivada que se iba a utilizar para los ritos religiosos celebrados en la catedral de Notre-
Dame en Reims.

Esta obra seria compuesta en el siglo XIV por el compositor y sacerdote Guillaume de
Machaut, y marcaria un hito muy importante en la historia de la mdsica, pese a no ser la
primera obra polifonica de la historia, remontandose la aparicion de los primeros indicios
de polifonia al siglo XI, los cuales, al estar escritos de una manera no muy clara, parecen
partituras monddicas (a una voz).

Por tanto, fue la musica religiosa la encargada de presentar los primeros indicios
polifénicos al adaptarse a las innovaciones populares cultivadas por los juglares y
trovadores en los pueblos. Esta musica religiosa, al estar limitada por la exclusiva
interpretacion vocal de sus obras, no pudo evolucionar de la misma manera que la masica
profana, que se empezd a cultivar con ensembles de instrumentos sonando a la vez, lo que
desembocard en la musica orquestal sinfénica que explotaria con la llegada del
Clasicismo en el siglo XVIII.

Es por esto que la musica de finales del siglo XIV inspir6 a los compositores del
Renacimiento, de los cuales ya se empieza a conocer mas informacion, dejando estos de

vivir en el anonimato.

17 S.A,, “Instrumentos aptos y prohibidos para la liturgia”
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2.2.2-La musica renacentista, el antecedente
de la musica clasica.

Esta musica renacentista®® era una mésica muy polifonica marcada por la utilizacion de
un contrapunto muy marcado como modelo de composicion, el cual consistia en
componer piezas musicales de dos o méas voces independientes entre ellas que van
haciendo diferentes formas musicales a lo largo de la obra, sin sonar nunca las dos voces
al unisono (con la misma melodia).

Esta nueva musica implementa el sistema modal (diferentes tipos de escalas y melodias
con distinta sonoridad) utilizado en el canto gregoriano.

Por una parte, en la musica religiosa destacarian el motete y la misa (musica vocal) y en
la profana, los villancicos, las canciones y los madrigales serian los géneros mas
cultivados.

Como hemos dicho antes, estos compositores renacentistas empezaron a firmar sus obras,
y es por ello que nombres tan importantes como Josquin des Prés, Giovanni Pierluigi da
Palestrina o Tomas Luis de Victoria, que pese a no ser compositores de mucho renombre
y no muy conocidos, son personajes clave a la hora de hacer que una musica muy poco
cultivada con relacion a las otras artes se convirtiera en una compleja fuente de disfrute
para todos sus oyentes.

Como hemos dicho, la musica clasica apareceria en Italia en el siglo XVII, fruto de la
evolucion y asimilacion de la cultura renacentista cultivada en Italia desde el siglo XVI.

Por tanto, la musica clasica apareceria como una evolucion de la mdsica del
Renacimiento, a la cual superaria con creces en cuanto a popularidad y de complejidad
compositiva y teorica, incorporando mayor nimero de voces, de formas musicales, de

instrumentos, etc,...

18 S A., “La musica del Renacimiento”
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2.2.3-Inicios de la musica clasica. El
Barroco.

El primer periodo de la historia de la musica que ya estd englobado dentro del término

Mdsica clasica es el Barroco'®, que al igual que en otras artes se cultivo principalmente a

finales del siglo XVI11'y principios del XVIII.

Este periodo a su vez se divide en varias etapas, las cuales son las encargadas de fijar las

bases de la musica clasica. Estas son:

Barroco temprano: masica de transicion entre el Renacimiento y este nuevo
estilo barroco. Ocupa desde 1580 hasta 1630, y realmente, no podemos hablar
todavia de una musica barroca consolidada, sino mas bien de una musica
Renacentista algo diferente. De este periodo destacan compositores como Claudio
Monteverdi con su obra méas famosa Orfeo y Euridice, una de las 6peras mas
antiguas con gran reconocimiento actualmente.

Barroco medio: abarca desde 1630 hasta 1680, y es uno de los momentos mas
importantes de la historia de la musica occidental, no por el nombre de sus obras
0 compositores, sino porque esta moderna y nueva musica italiana se expande por
toda Europa hasta paises como Alemania o Espafia. Ademas, se crean nuevos
géneros musicales (0pera francesa, suite francesa,etc...) que son interpretados por
los musicos de mayor nombre en las cortes de monarcas o nobles como Luis XIV
de Francia, que adoraba acompafiar su dia a dia con la masica de los compositores
de su corte.

Otro hito musical muy importante establecido en este periodo es la creacién de las
primeras bases de la tonalidad, que se refiere a la relacion que guardan las
diferentes notas de una escala con una mas importante llamada tonica, y que seria
sin duda una de las cosas méas importantes de la historia de la musica sin la cual
nada hoy en dia seria igual.

En el Barroco medio destaca el compositor Tomasso Antonio Vitali con sus

numerosas obras para violin solo.

19 S A., “La musica del Barroco”
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El siguiente periodo es sin duda uno de los mas importantes de la historia de la
masica occidental. Se trata del barroco tardio (1680-1730) que tendria sus
principales ndcleos culturales en Italia y Alemania.

La masica se desarrollaria de una manera tan grande que los compositores de este
periodo son una clara fuente de inspiracion para los posteriores musicos.

e En el campo italiano destaca el compositor Antonio Vivaldi con sus

maltiples conciertos para violin (mas de 300), de los cuales destacan las
conocidas como Las cuatro estaciones. Una de las obras mas
revolucionarias del Barroco por ser una musica completamente
descriptiva, que nos representa mediante los instrumentos de cuerda los
sonidos de los pajaros en primavera o el sonido de unos dientes al tiritar
de frio en invierno. Es por esto que Las cuatro estaciones es un claro
ejemplo de musica publicitaria a principios del siglo XVIII, la cual seria
reproducida y reutilizada por muchas empresas actuales en sus spots
publicitarios, y por ello, hablaremos de esta obra mas tarde.

En Alemania es donde la musica explota definitivamente gracias a
compositores como Georg Friedrich Haendel o Georg Philipp Telemann,
los cuales, pese a ser compositores muy reconocidos y estudiados en la
actualidad, siempre estaran a la sombra de su coetaneo, considerado uno
de los mayores genios de la historia de la musica. Este es, por supuesto,
Johann Sebastian Bach, uno de los compositores mas admirados y
reproducidos por todos los musicos que vivieron después de él, los cuales
querian tener un legado tan grande como él con obras tan importantes
como los Conciertos de Brandemburgo o las seis suites para violonchelo
solo, tan reproducidas y estudiadas actualmente por sus enorme aplicacion
en el mundo cinematografico y comercial. Por ejemplo, el conocido
Preludio de la Suite n°1 en Sol mayor ha sido utilizado en peliculas como

Master and commander.

Bach, aparte de dejar un legado musical innegable, también dejé un amplio legado

familiar con veinte hijos con dos mujeres diferentes, de los cuales varios de ellos se

dedicaron profesionalmente a la musica (Carl Philipp Emanuel Bach, y fueron los

encargados junto con otros compositores de hacer que la mdsica barroca, ya algo

anticuada evolucionara en una nueva muasica mas matematica, simétrica, proporcionada

y bella. Esto supondria una vuelta al arte clasico cultivado en Grecia y Roma (culturas
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que no desarrollaron mucho la masica). Este periodo es el conocido como Clasicismo, y
por la gran multitud de compositores importantes, es uno de los periodos mas productivos
de la historia de la masica.

Tal es la importancia de Bach y su musica que cuando este muere, se considera que la

musica barroca muere con él, cediéndole el testigo a esta nueva musica del Clasicismo.

2.2.4- La musica clasica mas pura. El
Clasicismo.

El Clasicismo? es un periodo de la historia de la musica cultivado desde 1750 hasta 1820
que se corresponde con el Neoclasicismo de las artes plasticas.

Sus principales nucleos culturales fueron las grandes ciudades de Europa central, como
por ejemplo, Paris, Berlin, Mannheim y sobre todo, Viena.

En este periodo la musica evoluciona desde una musica barroca mas oscura y
desgarradora. Frente a esto, el clasicismo propone simetria, brillo y elegancia, creando
asi unas obras que incluso hoy en dia son aptas para todos los publicos por su enorme
caracter jugueton y divertido.

El clasicismo destaca por el pleno desarrollo de los géneros presentados en el Barroco, la
Sonata, la sinfonia, ademas de destacar la gran popularidad que adquiere la épera, que se
convierte en la principal fuente de entretenimiento de los més poderosos.

La evolucion de instrumentos como el clavicordio hacea-posible que la musica cambie,
adaptando la textura musical de las obras (relacion que guardan entre si las voces de una
obra musical) sea predominantemente la melodia acomparfiada, donde una o varias voces
hacen la melodia y las demas la acompafan.

Esto cambia con respecto al Barroco, donde lo que se componia principalmente era
musica homofonica (voces diferentes que suenan a la vez), destacando los corales, en
especial los corales luteranos para coro u organo (instrumento que ya podia ser tocado
acompariando los ritos religiosos). También, hay que destacar la labor de Haendel y Bach
a la hora de cultivar el contrapunto, un tipo de mdsica en la cual dos o mas voces

independientes suenan a la vez haciendo cada una de ellas movimientos diferentes.

20 S A., “La musica del Clasicismo”
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Los grandes compositores del clasicismo con conocidos por todos hoy en dia.

Destacan Joseph Haydn con sus Sinfonias y un gran amigo suyo, conocido mundialmente
por su precocidad como genio y por el gran revuelo que su figura ha causado en el mundo
de la literatura y del cine. Me estoy refiriendo a uno de los mejores compositores de la
historia sin duda alguna, este es Wolfgang Amadeus Mozart.

Mozart es, junto a Bach, una de las figuras que todo musico debe tener en su mente.

Con mas de 620 obras en 35 afios de vida, Mozart asienta las bases de la musica clasica
propiamente dicha, destacando sus composiciones en cada uno de los géneros musicales,
es decir, es especialista en crear masica increible de todos los géneros.

Sus sonatas son tocadas por todos los iniciados en el piano, sus éperas, canturreadas por
todo el mundo y su réquiem, utilizado en multitud de anuncios y peliculas.

Como hemos dicho, Mozart muri6 con tan solo 35 afios, y su legado como nifio prodigio
no dejo indiferente a ningln padre, que deseaba que su hijo fuera el nuevo Mozart por las
buenas o por las malas.

Uno de estos padres, por llamarlo de alguna manera, se empefi6é en obligar a su hijo a
tocar y componer musica durante el dia y la noche para que este se convirtiera en el nuevo
Mozart. Y si ademas sumamos a esto el alcoholismo que este hombre sufria y las palizas
que le daba a su hijo solo podemos obtener dos cosas, o bien la frustracion y odio de este
pobre chico hacia la mdsica, o bien, que como su padre queria, este nifio se vuelva un
genio.

Efectivamente, este nifio se volvid un genio, quizas no tanto como Mozart, pero si muy
cerca de él, este nifio tan nombrado se llamaba Ludwig van Beethoven, y fue el encargado
de recoger el testigo musical de Mozart y hacer que la musica del clasicismo, demasiado
racional y anticuada diera un cambio radical hacia una musica de caracter intimista y
sentimental. Esto supone la llegada del Romanticismo musical.

Pese a ser Beethoven uno de los principales compositores entre dos etapas, estuvo
también ayudado por el compositor austriaco Franz Schubert.

Estos dos compositores cultivaron una masica muy tipica del clasicismo en sus inicios, la
cual fueron modificando hasta hacer de ella algo completamente nuevo e innovador. Una

musica mucho mas pasional, virtuosistica e intimista iba a aparecer.
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2.2.5-La musica mas pasional. El
romanticismo

El Romanticismo musical?! es uno de los periodos mas largos de la historia de la musica,
ocupando desde 1820 hasta la primera década del siglo XX.

Podemos encontrar el adjetivo romantico utilizado para referirse a un estilo musical
caracterizado por el sentimentalismo y la exaltada expresion de emociones, por ello,
aungue no estemos en el romanticismo, evidentemente, hoy en dia podemos encontrar
obras de estilo romantico, al igual que de estilo clasicista o barroco, menos utilizadas.
Esta musica romantica estuvo marcada por el desarrollo de un instrumento que seria el
mas importante de este periodo, estamos hablando del piano, el principal instrumento
solista para el cual casi todos los compositores compondrian alguna obra para él.

La llegada del Romanticismo en la gran mayoria de artes (pintura, literatura,...) supone
una ruptura con el racionalismo y la perfeccion matematica del siglo XVIII, creando, en
el caso de la musica, composiciones con estructuras muy libres y que de alguna manera,
rompen con algunas de las normas clasicas en cuanto a la creacion de la musica. La
armonia (relacién entre los acordes) se vuelve mucho méas difusa y comienza a
difuminarse la tonalidad, lo que se conseguiria con la llegada del impresionismo y otros
movimientos vanguardistas a principios del siglo XX.

Los principales géneros cultivados son la Sonata, el Nocturno, el Concierto, la Opera y
el Estudio.

Dentro de estos géneros, hay que destacar la gran evolucion de la 6pera, la cual evoluciona
de manera increible gracias a las aportaciones musicales, tematicas y escénicas de
compositores como Verdi, Rossini, Puccini y sobretodo, Richard Wagner, que lleva a la
Opera alemana a un nivel de complejidad escénica y musical muy dificil de alcanzar.

La masica evoluciona con la aparicion de intérpretes mucho mas cualificados que pueden
tocar obras de enorme dificultad técnica, y el desarrollo de nuevos instrumentos mas
modernos y mas comodos, lo que hace que la musica se vuelva mucho mas compleja,

encontrando muchas veces la belleza en el virtuosismo.

21 S A., “La musica del Romanticismo”
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Es uno de los periodos méas importantes de la historia en cuanto a la calidad de sus
compositores, donde destacan grandes genios como Frederic Chopin, Franz Liszt, Robert
Schumann o Franz Schubert que compondrian la masica para piano solista 0 acompafiado
mas importante de la historia, destacando los Nocturnos y los Estudios de Chopin, las
rapsodias hungaras y las sonatas ciclicas de Liszt o los Impromptus de Schubert. Obras
que no pueden faltar en el repertorio de los pianistas de hoy en dia.

En cuanto a la musica sinfonica destacan las ultimas sinfonias de Beethoven, las de
Schubert y las de Brahms, ademas de empezar a cultivarse el género musical creado por
Liszt Ilamado Sinfonia programatica, un tipo de mdsica que cuenta y describe una historia
de diferente temética. En la musica programatica destacan algunas de las obras de Héctor
Berlioz, sobre todo la Sinfonia fantéstica.

Otro aspecto para destacar en el Romanticismo es la aparicion del compositor como
profesion integra e independiente, es decir, los compositores y otros artistas podian vivir
del dinero que producian sus obras, y no como antes, cuando los compositores escribian
musica por encargo de personas econdmicamente poderosas que restringian la creatividad
y la originalidad del compositor, que tenia que adaptarse a las demandas de sus
compradores.

En el Romanticismo, el compositor pasa de ser una especie de artesano que vende sus
composiciones por encargo a ser un artista cuya Unica tarea es componer obras de la
manera que él prefiera.

Esto es uno de los principales motivos por los cuales los compositores y las obras del
romanticismo con mas abundantes y revolucionarias, al no estar “censuradas” por ningun
comprador.

Realmente el romanticismo y los demas periodos no estan estrictamente cefiidos al marco
temporal con el cual se les relaciona, sino que la evolucién de la musica es fruto de un
largo proceso empezado por compositores pioneros que deciden cambiar
progresivamente la manera, forma o sentido de la masica (como por ejemplo Beethoven
y Schubert, fueron pioneros a la hora de evolucionar desde el clasicismo al romanticismo).
Es por esto que el proceso de evolucion de la musica romantica es muy extenso, pudiendo
encontrar compositores plenamente romanticos en plena mitad del siglo XX (como por
ejemplo Sergei Rachmaninoff).

La musica tipica del romanticismo es un estilo que se sigue componiendo hoy en dia, y
como es evidente, siguid teniendo lugar paralelamente de la aplicacién de las Vanguardias

en la masica.
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3.2.6-La evolucidon de la musica clasica.
musica del siglo XX

En este momento de la historia de la musica (primer tercio del siglo XX??) los nuevos
compositores, marcados por sucesos como la primera guerra mundial y las crisis que esta
genero, se negaron a seguir haciendo un arte que segun ellos les habia conducido a
cometer tales atrocidades. Por tanto, la musica en este momento se divide por completo
con la aparicion de varios movimientos artisticos o “ismos” influidos por otras artes como
la literatura o la pintura siempre desde un punto de vista transgresor y completamente
vanguardista.

Podremos encontrar dos principales tendencias artisticas; la primera, englobarad los
movimientos musicales que implementaron las vanguardias de una manera moderada, y
que, por tanto, siguieron cultivando una musica moderna y nueva en cuanto a teoria
compositiva, pero que seguia introduciendo elementos perfectamente reconocibles
extraidos del Romanticismo. La segunda gira en torno a la masica mas revolucionaria y
vanguardista, la cual, regida por unas nuevas leyes compositivas y musicales, crea una

masica nueva y practicamente irreconocible, es decir, vanguardismo puro y duro.

2.2.6.1- La musica del siglo XX mas
“tradicional”.

Dentro de la primera, la mas tradicionalista dentro del vanguardismo, podemos encontrar
movimientos culturales considerados como una transicion entre la misica romanticay los

nuevos y emergentes vanguardismo. Destacan tres principales periodos:

e El Postromanticismo, el cual fue cultivado a lo largo del siglo XX por varios
compositores que pretendian seguir cultivando una musica clasica mas

tradicionalista con un claro caracter romantico.

22 S.A., “La musica clasica del Siglo XX. Antecedentes y Modernismo.”
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Contindan utilizando una armonia tonal (acordes tipicos) con unas normas
bastante cefiidas a las normas arménicas clasicas, eso si, implementando las
innovaciones de los movimientos mas vanguardistas sin abandonar la tradicion de
la musica cléasica.

Destacan grandes compositores como Gustav Mabhler, Sergei Rachmaninoff,
Benjamin Britten, Richard Strauss, Igor Stravinsky y otros compositores que
luego desarrollarian el vanguardismo, pero que en sus primeras etapas como
musicos, hicieron una mausica clasica mas tradicional. Ejemplos de estos
compositores pueden ser Arnold Schoenberg o Béla Bartok.

En este tipo de musica se siguen cultivando los mismos géneros musicales del
romanticismo (sinfonia, Opera, concierto, preludio, etc) con agrupaciones
orquestales muy similares a las del siglo XI1X.

Por tanto, este movimiento no deja de ser una extension de la musica romantica
en el siglo XX.

e Los nacionalismos aparecen a finales del siglo XIXy principios del siglo XX, y
se refieren a musica de caracter romantico o postromantico que implementa
tematicas propias del folklore cultural del pais del compositor. Emplean ritmos,
melodias, sonidos y otros elementos musicales o teméaticos muy reconocibles, sin
dejar de lado el caracter romantico de su musica.

Entre los diversos nacionalismos musicales cabe destacar el ruso, cultivado por
compositores como Mihail Glinka, Nikolai Rimsky-Korsakov o Modest
Mussorgsky.
El nacionalismo checo de Antonin Dvoifak y Bedfich Smetana tuvo también
mucha fuerza, por no hablar del nacionalismo de Finlandia de Jean Sibelius, que
quedo claro con la composicion de su poema sinfonico titulado Finlandia.
Mencion especial ha de tener el nacionalismo espafiol de Manuel de Falla, Isaac
Albeniz, Enrique Granados, Joaquin Turina y posteriormente (bien entrado el
siglo XX), Joaquin Rodrigo.
Estos grandes compositores espafioles, poco conocidos hasta por los por los
propios espafoles, fueron los encargados de recuperar mucho del folklore cultural
hispano perdido siglos atras mediante su masica, que incorporaba melodias tipicas
andaluzas que hoy en dia se utilizan en la mayoria de las obras del flamenco.
Quizas el movimiento cultural mas vanguardista (y a la vez menos vanguardista) de esa

musica mas tradicional es el conocido como Impresionismo, que se relaciona con el
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impresionismo pictorico, y que pretende remarcar las sensaciones e impresiones que

genera la masica, con un caracter mucho mas sensorial.

El impresionismo se desarrollaria principalmente en Francia y sentaria las bases
de la masica atonal (musica que no depende de una tonalidad que la regule) con
el comienzo de la difuminacion de los acordes la tonalidad.

En este periodo, la masica se vuelve algo puramente artistico, respondiendo a la
filosofia de “El arte por el arte”, es decir, el arte es arte y solo tiene que ser
apreciado por su pura belleza, sin necesitar ninguna logica o razén para
disfrutarlo.

Los compositores méas importantes de este periodo son Gabriel Fauré con su
Pavana op. 50 y la obra para Violonchelo y piano Aprés un réve, Maurice Ravel,
con su conocidisimo Bolero, sobreexplotado por la industria del cine y de la
comunicacion o su también famosa Pavana para una infanta difunta.

Sin duda alguna, Ravel es uno de los dos principales exponentes del
impresionismo, pero este, desde sus inicios estd influenciado por la mdsica del
compositor impresionista por excelencia, Claude Debussy, con su obra Clair de
lune (Claro de luna), incorporada dentro de la Suite Bergamasque, también muy
conocida y reproducida en el cine y la television. Dentro de sus obras mas
impresionistas destaca el Preludio a la siesta de un fauno, un poema sinfdnico
inspirado en una poesia de Stéphane Mallarmé que fue coreografiado
posteriormente por Nijinsky para convertirse asi en uno de los ballets mas

importantes y conocidos del siglo XX.
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2.2.6.2- Larevolucidon de la musica. Las
vanguardias musicales.

El Modernismo.

Puede apreciarse en la aparicion de este movimiento musical la influencia de muchas artes
que evolucionaron antes, como por ejemplo la literatura con la poesia modernista de
Rubén Dario o la pintura modernista de Gustav Klimt.
Este nuevo movimiento cultural comparte en todas las artes una ruptura con la tradicion
y los valores clésicos que la sociedad llevaba estableciendo en el arte durante muchos
anos.
En mdsica, en este caso, no se aplican igual estas reformas comparado con la pintura o la
poesia. Por ejemplo, en el caso de la musica, el modernismo supondria el momento de
mayor vanguardismo, en el cual las reformas implementadas por los nuevos compositores
y tedricos llegarian a su maximo, al contrario que en la literatura o en el arte, en los cuales
las vanguardias mas revolucionarias se implementarian bajo otros nombres.
Dentro de este movimiento modernista musical, se implementan muchas tendencias
artisticas que estan influidas por cada uno de los cambios que afronta la sociedad. Ejemplo
de estos acontecimientos tan influyentes en la historia del arte, y por consiguiente, de la
historia de la musica, son la Primera Guerra Mundial y la gran crisis que todo el mundo
sufriria despues de esta guerra.
Dentro del Modernismo, que por decirlo de alguna manera seria el nombre geneérico que
los diferentes movimientos de vanguardia en la mdsica adoptan, se encuentran muchos
otros movimientos, siendo los mas importantes:

e EI futurismo: inspirado por el futurismo en la literatura y las artes plasticas,

desarrollado por el escritor Filippo Tomasso Marinetti con la publicacion de su

Manifiesto futurista. Este movimiento defiende la modernizacion del arte y la
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implementacion en él de las maquinas y la tecnologia, y en el caso de la masica,
la incorporacion de ruidos de maquinas en ella. En la musica no fue especialmente
significativo. Destacan los compositores italianos Francesco Balilla Pratella y
Luigi Russolo, uno de los promotores de la aparicion de la muasica concreta, de la
que hablaremos mas tarde.

e Elatonalismo es un movimiento especifico de la musica que defiende la completa
desaparicion de la tonalidad en la musica, lo que hace que la musica no vuelva a
estar sujeta a las normas clasicas cultivadas desde el Barroco, cuando aparece la
tonalidad.

Los antecedentes de este movimiento se remontan a finales del siglo XX, cuando
importantes compositores roméanticos e impresionistas comienzan a difuminar
poco a poco la tonalidad, pero estando mas o menos regidos por las normas que
esta establece, utilizando acordes ambiguos, armonias menos probables y
predecibles, y con el uso de ritmos y melodias completamente diferentes.

El principal antecedente de esta mdsica es uno de los mayores genios del
romanticismo, el compositor y virtuoso pianista Franz Liszt, con su obra Bagatella
sin tonalidad, compuesta en 1885.

Es una muasica mucho mas dificil de comprender y utiliza unas técnicas
compositivas completamente nuevas que se cifien a unas reglas creadas por
importantes compositores de este movimiento, como por ejemplo, Arnold
Schoenberg, que compondria musica atonal en sus primeras etapas.

Schoenberg fue el creador del dodecafonismo, que publicé tratados sobre la nueva
armonia dodecafdnica, que se caracteriza por utilizar los doce sonidos que
aparecen en las escalas cromaticas (escalas con distancia de semitono entre las
notas), las cuales ya empezaron a ser utilizadas en el Romanticismo como
elementos melodicos.

El principal creador de la musica atonal es Alexandr Scriabin, que realizaria una
curiosa mezcla entre un impresionismo que simplemente busca conseguir la
belleza, con una mdsica atonal que pretende romper con todo lo establecido
anteriormente. Sus obras mas importantes son El poema del éxtasis y Prometeo:
el poema del fuego.

Por tanto, esta musica atonal es el principal elemento comdn que muchos de los
demas movimientos posteriores utilizaran para componer sus obras (por ejemplo

el dodecafonismo ya mencionado).
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El primitivismo fue un movimiento cultural que pretendia rescatar el folklore
musical y cultural de cada pais, pero aplicAndole las modernas innovaciones que
traia consigo la musica atonal.

Por tanto, es en parte similar al nacionalismo nombrado anteriormente, pero
completamente distinto en cuanto a terminos técnicos musicales, lo que hace que
sea un movimiento muy interesante y cultivado por importantes compositores al
combinar perfectamente tradicion y vanguardismo.

Los principales compositores de este movimiento pueden haber evolucionado
desde el nacionalismo mas tradicional hasta la implementacién de la atonalidad a
ese nacionalismo. Ejemplo de esto es el caso del compositor hingaro Béla Bartok,
que evoluciono desde un nacionalismo hingaro algo roméntico hacia una musica
completamente vanguardista y atonal que seguia respetando los elementos propios
del folklore hdngaro.

Pero, sin lugar a duda, el compositor méas importante de este periodo es el ruso
Igor Stravinsky, que revoluciond por completo la mdsica con obras como La
consagracion de la primavera, El pajaro de fuego o Petrushka.

Todas estas obras son ballets que presentan una puesta en escena muy atrevida y
moderna con una musica que se centra en transmitir sensaciones relacionadas con
las escenas del ballet. Esta musica, combina su caracter expresivo y vanguardista
con elementos del folklore ruso, tanto musicales (melodias, acordes, ritmos, etc.)
como tematicos (la mayoria de obras tratan la historia de Rusia).

Muchos musicologos (personas que estudian la historia de la musica e investigan
sobre ella) han determinado que Igor Stravinsky es uno de los compositores mas
influyentes para la musica del mundo cinematogréafico, que, en muchas ocasiones,
intenta imitar la tension y el misterio que consigue transmitir la musica de
Stravinsky.

El microtonalismo es un movimiento musical que se basa en el uso de nuevos
sonidos denominados microtonos, una unidad inferior al semitono que uno de los
compositores mas importantes del movimiento, Charles Ives definié cbmicamente
como la musica que se hace con las notas entre las teclas del piano.

Por ello, es una musica mucho mas dificil de entender e incluso de escuchar para
nuestro oido acostumbrado a escuchar notas con una afinacion muy clara, es decir,

acostumbrados a escuchar las notas que producen las teclas del piano.
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Es por eso que la musica microtonal no fue muy popular ni muy cultivada entre

los musicos por la gran dificultad que tiene componerla, interpretarlay escucharla.

llustracién 6. Escala utilizada en la mUsica microtonal

Los principales compositores de musica micro tonal
son Charles Ives y Julian Carrillo, los cuales, al igual
que la mayoria de los compositores de este periodo
tenian algunos conocimientos informaticos, ya que una
musica tan difusa es muy compleja de tocar con
instrumentos tradicionales.

Ademas, muchos de estos compositores tuvieron que
componer instrumentos especiales para tocar las notas

que se sitan entre los semitonos (cuartos de tono,

octavos de tono).

llustracion 7. Instrumentos de la
musica microtonal.

e EIl dodecafonismo o musica de la segunda escuela vienesa es un movimiento
musical que, como hemos nombrado antes, fue creado por el compositor Arnold
Schoenberg basandose en los doce sonidos resultantes de la escala cromatica.

Es una de los movimientos mas vanguardistas e influyentes de la historia de la
mausica, el cual, pretende romper con toda la tradicion teérica de la musica
tradicional, y pretende crear una musica basada en unas nuevas técnicas
compositivas descritas en los tratados escritos por el propio Schoenberg.

La amplia gama de sonidos de esta masica, completamente disonante y extrafia
para los que no estén acostumbrados a ella, ha influenciado mucho a los

compositores de musica cinematografica, los cuales han utilizado melodias
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dodecafdnicas que crean sensaciones mas amplias y nuevas a contar con un mayor
namero de notas.

Arnold Schoenberg fue un compositor que comenzé creando musica tipica de
autores posromanticos como Tchaikovsky o Wagner, pero que mas tarde,
incorporaria el atonalismo y desarrollaria el dodecafonismo.

Sus obras mas importantes son La noche transfigurada o el Concierto para piano
op.42.

Eje de simetria
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llustracion 8. Escala dodecafénica.

El serialismo es un movimiento musical que aparece inspirado en la mdsica
dodecafdnica de Schoenberg. Esta musica fue desarrollada por Anton Webern,
discipulo de Schoenberg, que dio un paso mas en cuanto a innovacion y a
vanguardismo. En esta masica, se establece un orden serial de aparicion y
repeticion de la altura de las notas, su duracion, sus ritmos, etc,...

Las repeticiones de estas series modifican las melodias utilizando técnicas como
la inversion o la retrogradacion, técnicas utilizadas para hacer méas difusas y
menos reconocibles las melodias que ya se empezaron a utilizar en el Barroco, en
composiciones contrapuntisticas como la fuga.

Fue una musica que no tuvo mucho apoyo entre los musicos por su complejidad
y retoricismo.

Las principales obras de Webern son Passacaglia op.1y Sinfonia op.21.
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llustracion 9. Métodos de composicion de la musica del Serialismo.

e EIl neoclasicismo un movimiento artistico que en la musica se dio mas tarde
gue en otras artes. Este defiende una vuelta a la tradicion musical en aspectos
como la armonia o las melodias, pero sin dejar de incorporar algunos
elementos vanguardistas como nuevos sonidos o0 ritmos diferentes

(sincopados).

Pulsos

pachd
111

Sincopas

llustracion 10. Ritmos sincopados tipicos del Neoclasicismo.

Esta nueva masica, por tanto, intenta recuperar la masica de los siglos XVIIl y

principios del XIX, pero haciéndolo de una manera diferente, ya que no tendria
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sentido que nuevos compositores se dedicaran a repetir y copiar lo que hicieron
otros hace 200 afios.

En este movimiento vuelven a cultivarse las 6peras, las sinfonias y los ballets, y
destacan grandes compositores como Paul Hindemith, con su épera Matias el
pintor, Sergei Prokofiev, con sus ballets Romeo y Julietay Pedroy el lobo, Dimitri
Shostakovich con sus 15 sinfonias e Igor Stravinsky, con su 6pera El progreso del
libertino y su obra La historia del soldado.

e Lamusica concreta o electronica es un nuevo género y movimiento musical que
se da gracias a la evolucion tecnoldgica, que permitié inventar nuevos
instrumentos electronicos capaces de crear sonidos nunca antes oidos.

Estas innovaciones fueron rapidamente incorporadas en muchos tipos de musica,
hasta evolucionar en la musica electronica que hoy en dia todos conocemos.

Los principales compositores de musica electronica son Pierre Schaeffer, Olivier
Messiaen, Arthur Honegger, etc,...

Estos compositores comenzaron a crear nuevos sonidos con instrumentos
disefiados en ocasiones por ellos mismos. Los instrumentos electronicos mas
populares serian el sintetizador y el theremin, y posteriormente, la guitarra

eléctrica.

llustracién 12. Mdsica concreta, el theremin.

llustracion 11. Instrumentos de la musica concreta.
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La mausica aleatoria y el vanguardismo radical es un movimiento que
podriamos considerar como el vanguardismo dentro del modernismo, que ya es
de por si vanguardista. Por ello, la musica aleatoria es aquella que presenta una
completa y expresa intencion de destruir por completo el concepto de musica que
todos tenemos, creando algo completamente aleatorio (como su propio nombre
indica) que parece que se ha compuesto cogiendo notas al azar.

Este tipo de musica utiliza elementos insolitos como los ruidos, las risas, el humor,
el azar, la improvisacion, el absurdo, etc,...

Por poner un ejemplo de la aleatoriedad de este tipo de musica, vamos a hablar de
la obra méas importante de uno de los mayores compositores de este movimiento,
John Cage. Esta obra se llama 4’33”, y consiste en que un pianista debe pasar la
mano por encima de las teclas del piano, sin tocar ni una sola nota por cuatro

minutos y treinta y tres segundos.

o W

604 = < > |

44

o= . I

llustracion 13. MdUsica aleatoria, partitura de 4'33"
de John Cage

Los principales compositores de este movimiento son el anteriormente

mencionado John Cage y el aleman Karlheinz Stockhausen.
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e Aunque se trate de la historia de la musica culta, hay que hacer una importante
mencién a la influencia que las nuevas masicas populares como el jazz o el blues
tienen en la musica de muchos compositores de corte mas clésico.

Estas nuevas masicas de corte popular surgen a partir de la evolucion de una
musica cantada por gente de la calle, en la mayoria de los casos, las melodias
cantadas por los esclavos de las plantaciones del sur de E.E.U.U (jazz o blues).
Los principales compositores que introdujeron elementos tipicos de la musica
popular contemporanea fueron Claude Debussy con la pequefia obra para piano
titulada Golliwogg’s Cake-walk, incluida dentro de la suite Children's corner.
Esta obra es un “Ragtime”, un género musical muy cultivado en Estados Unidos
en la primera mitad del siglo XX, cuyo principal exponente fue Scott Joplin, el
cual introdujo temas del folklore norteamericano en un género de musica muy
popular y alegre.
Otro gran compositor de musica académica que estuvo muy influenciado por el
jazz fue George Gershwin, que en sus obras mas famosas mezcla elementos de la
musica clasica (orquestacion sinfonica) con ritmos, melodias y armonias tipicas
del jazz.
Sus obras més importantes son Un americano en Paris y Rhapsody in blue.
Otra manera que tuvieron los compositores europeos de incorporar esta nueva
tradicion propia del folklore estadounidense fue incorporar pequefios fragmentos
con melodias que recordaran al jazz, al blues o al ragtime.
Por aquel entonces, cualquier compositor que se considerara de prestigio debia
viajar al menos alguna vez a Estados Unidos, ya que este empezaba a ser una clara
potencia econdémica, politica y militar.
Cuando estos compositores llegaban a Estados Unidos, asimilaban su cultura, y la
aplicaban en sus obras de caracter clasico.
Por ejemplo, ocurre esto con Maurice Ravel y sus Conciertos para piano en Re 'y
Sol, con Igor Stravinsky (que residia en EEUU) y sus Ragtime para 11
instrumentos o Paul Hindemith en su Suite para piano.
Después de todo este largo camino, la musica clasica comenz6 a difuminarse por
completo, dejando via libre a la musica comercial y popular.
Esto no quiere decir gque hoy en dia no sigan existiendo compositores de musica sinfénica
de corte clasico. Lo que quiere decir es que el ambito de actuacion de la musica clasica

se ha visto muy reducido.
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Hoy en dia, la masica clésica sigue siendo escuchada, pero sus principales funciones
aparecen en el campo del “acompafiamiento” de otros materiales audiovisuales. Estando
la funcion de la musica subordinada a la de la escena y con una funcién en la mayoria de

ocasiones de conexion emocional entre lo que vemos y lo que sentimos.

2.3- Estética de los distintos periodos de la
musica clasica

La estética, en la musica clasica® y en las demas artes, hace referencia a como ha ido
evolucionando este arte en aspectos como la tematica, el aspecto, la técnica, etc,...

Para ello, ya tenemos un cierto conocimiento de como ha ido progresando la musica de
una manera tedrica e historiografica, pero no sabemos cémo ha ido cambiando la
composicion y la forma de ver la musica de los distintos compositores, y como
consecuencia de ello, cdmo ha ido cambiando la musica y qué es lo que transmite en cada
uno de los periodos de la historia de la musica

Si empezamos cronolégicamente, el primer periodo de la historia de la musica occidental
es el Barroco, donde la musica tiene un caracter muy elegante y noble, al estar la misica
del siglo XVII relacionada con las cortes de los grandes reyes absolutistas, como por
ejemplo Luis XIV de Francia.

Un claro ejemplo de esta musica elegante y de las cortes son Los conciertos de

Brandemburgo de Johann Sebastian Bach.

23 Enrico Fubini, “Estética de la musica”
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llustracion 14. Concierto de Brandemburgo n°3

) de J.S. Bach.
CODIGO QR 2.Enlace a YouTube.
Concierto de Brandemburgo n°3 de https://www.youtube.com/watch?v=pdsy
J.S. Bach
NwUoONO

Estos grandes reyes tenian a compositores particulares de gran nombre contratados para
gue compusieran e interpretaran musica en los palacios para hacer mas amenas las tardes.
Pero el Barroco no es solo eso, sino que la musica también puede ser angustiosa y
desoladora, con un caracter muy tenebroso y retorcido, como por ejemplo ocurriria con

la Tocata y fuga en Re menor de Bach, utilizada en montones de peliculas de terror.

-/;/«//'u/u Tnmeaolales de la© lisica

@oceata 1) £uga en e enor
P
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CODIGO QR 3. Enlace a YouTube.
Tocata y fuga en Re menor de J.S. n Re menor de J.S.
Bach

https://www.youtube.com/watch?v=ho9rZjlsyYY

La tematica barroca tiene dos principales vertientes, la religiosa, con obras del tipo de los
oratorios, las cantatas o lo corales, o profana, con obras con tematica mitologica (Orfeo y
Euridice de Monteverdi), sobre la naturaleza (Las cuatro estaciones de Vivaldi) o
simplemente obras normales, sin tematica, como serian los conciertos, las primeras

sonatas, las fugas, las suites, etc. Estas ultimas eran las formas musicales mas utilizadas.
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Si hay que destacar un autor, sin duda alguna, el gran genio de Barroco el Johann
Sebastian Bach, que destaca por una musica perfecta en los sentidos tedricos (armonias y
melodias).

La musica de Bach tiene dos principales vertientes, al igual que la del Barroco en general.
Esta division estd formada por las obras mas serenas, elegantes y calmadas, como por

ejemplo sus Cantatas, destacando la Cantata 147 BWV

l S. Bach UM £ 63236 2

Cantata No. ‘H H / l nd \1un(| nd lh«( und Leben
uding ‘Jesu, Joy of Man's Desi
Chorales &(homlc pr eludes for Adve: 1& Christm

Ameling « Baker + Partridge * Shnrley-Quuk
Academy of St Martin-in-the-Fields

Choir of King’s College, Cambridge
Sir David Willcocks

CODIGO QR 4. Enlace a YouTube.
Cantata 147 BWV de J.S. Bach llustracion 16. Cantata 147 BWV de J.S. Bach.

https://www.youtube.com/watch?v=mx71ohSvvxo

Por otro lado, la musica de Bach también puede ser dura y desoladora, pudiendo reflejar
perfectamente el dolor con simbolos musicales (por ejemplo, el intervalo de 22
aumentada).

Dentro de estas obras mas oscuras podemos encontrar una de sus piezas mas bonitas e

importantes para violin solo, la Chacona de la Partita para violin n°2 1004 BWV.
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- llustracion 17. Chacona de la Partita para violin n°2
E 1004 BWV de J.S. Bach.

Cadigo QR 5. Enlac_e a YouTube. https://www.youtube.com/watch?v=QgqA3qQMKueA
Chacona de la Partita para violin n°2

1004 BWV de J.S. Bach.

Después del Barroco, llegamos a mediados del siglo XVII1, y aparece el Clasicismo, que
rompe por completo los moldes sentimentales del Barroco y relaciona todo con la razon
y el pensamiento ilustrado propio de este siglo.

La musica del clasicismo es la musica clasica por excelencia, es simétrica, medida y
perfecta desde un punto de vista estructural.

Si hacemos un simil con las artes plasticas, la musica del Clasicismo es a la musica como
las esculturas griegas y romanas son al arte, es decir, proporcion, belleza formal y medida.
La tematica del clasicismo se desliga bastante con la religion, aunque sigue habiendo
muchas obras con temaética religiosa, como los réquiems, los corales u otros tipos de
misas.

Musicalmente destaca la sonata, el concierto y la primera explosion de la 6pera, siendo
estos tres los géneros mas cultivados.

Esta musica, evidentemente, no es solo bellezay precision, sino que tiene también algunas
obras son estética tragica, pero no tanto como en el Barroco (Por ejemplo, el Réquiem en
Re menor K 626 de Mozart)
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Cdédigo QR 6. Enlace a YouTube.
Réquiem en Re menor K 626 de
Mozart.

llustracion 18. Réquiem en Re
menor K 626 de Mozart.

https://www.youtube.com/wat
ch?v=3qyXVvqgC tCwé&t=414s

En el Clasicismo destacaria el genio austriaco Wolfgang Amadeus Mozart, con obras de
todos los géneros, en total mas de 626 obras en 35 afios de vida, a las cuales no se les
puede poner ninguna pega en el &mbito musical.

La obra de Mozart, ademas de extensa es alegre, precisa y hermosa desde un punto de
vista estilistico y formal.

Después de este Clasicismo, compositores como Beethoven y Schubert fueron los
encargados de crear una nueva musica que dejara completamente de lado la razén y se
centrara Unica y exclusivamente en el sentimentalismo, de ahi su nombre, Romanticismo.
La musica del Romanticismo es algo exagerada, virtuosa, complicada de tocar y muy
sentimental, lo que hace que sea una de las mas populares en la actualidad (muy utilizada
en la publicidad y el cine).

Técnicamente es mucho mas compleja y recargada de adornos y ornamentos musicales,
ademas de estar mucho menos relacionada con la religion gracias a la independencia que
los artistas consiguieron con la llegada del siglo XIX.

Es el periodo con mayor nimero de compositores importantes, destacando grandes genios
como Chopin, Liszt, Schumann, Brahms, Mendelssohn, Rossini, Verdi, Wagner,
Tchaikovsky, etc,...

Destaca la musica de Frederic Chopin y de Franz Liszt, al cumplir los principales
requisitos prototipicos de la mdsica romantica: musica para piano solo, sentimentalismo
exaltado y virtuosismo formal. Destacan algunas de sus obras como los Nocturnos de

Chopin, o Rapsodia hingara n°2 de Liszt.
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Si hablamos de la musica del siglo XX, podemos encontrar que lo que pretende es romper
completamente con todo, especialmente los movimientos musicales méas vanguardistas.
La mausica se desliga completamente de la tradicion y busca crear arte con nueva normas
completamente ildgicas e irracionales.

Esta musica, es algo extrafia para todo aquel que no esté acostumbrado a ella, ademés de
ser utilizada en el cine principalmente para representar sensaciones de desasosiego y

terror.

llustracion 19. Rapsodia hungara n°2 de Liszt.

Cédigo QR 7. Enlace a YouTube. https://www.youtube.com/watch?v=LdH1hSWGFGU
Rapsodia hingara n°2 de Liszt.

Destaca Igor Stravinsky, el cual cultivd muasica de muchos géneros (neoclasicismo,
dodecafonismo, primitivismo) y consiguié hacer que la musica cambiara por completo,
inspirando a los principales compositores actuales de musica clasica, como por ejemplo

John Williams o Hans Zimmer, debido a la fuerza y la sorpresa que tienen sus obras.
Destaca La consagracion de la primavera, una obra que en su momento no gusto a nadie
por su caracter vanguardista, pero que tiempo después, inspiraria las bandas sonoras de

peliculas como la saga de Star Wars o Psicosis.
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Codigo QR 8. Enlace a YouTube. La llustracién 20. La consagracion de la
consagracion de la primavera de primavera de Stravinsky.
Stravinsky.

https://www.youtube.com/watch?v=5UJOa
GIhG7A&t=1s

2.4-La musica clasica en la
actualidad

Hasta este punto, podemos insistir en que la masica es algo fundamental en la publicidad
por todas las razones anteriormente comentadas. Pero claro, la musica nos trae buenos
recuerdos y nos produce sensaciones agradables cuando es una musica que escuchamos,
0 que en algin momento de nuestra vida hemos escuchado, sin embargo, ¢por qué la
masica clésica es tan utilizada en los anuncios?

Un género tan cultivado y longevo como es la musica clasica, en el amplio sentido de esta
palabra como género musical al cual se le asocian una enorme cantidad de subgéneros,
esta en un grave peligro de extincion, ya que, esta masica en la actualidad va a tener que
luchar muy duro para poder quitarse el “Sambenito” que la sociedad ha implantado sobre
ella y en general sobre todo el tipo de musica sinfonica, orquestal o plenamente
instrumental. La opinion que tienen los jovenes sobre la musica clésica es que es una
mausica que no les gusta porque es una musica vieja y para personas ricas que pueden
pagar para ir al teatro o a la Opera.

Otro error de la sociedad actual es pensar que la musica clasica es algo aburrido.

Esto puede deberse a que la gente no esta acostumbrada a estar dos o tres horas sentada
en un asiento escuchando una sinfonia que no nos ofrece el mismo entretenimiento que
una pelicula de accion.

Miles de estudios y encuestas sobre los gustos musicales de los espafioles circulan
continuamente por las redes y por otros medios de comunicacion, teniendo resultados

muy diferentes en muchas ocasiones. Uno de los estudios mas fieles sobre este tema fue
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el realizado y publicado por el” IFPI” ?*(Federacion Internacional de la Industria
Fonogréfica), en el cual se obtuvieron los siguientes datos:

e El pop es el género de masica més escuchado del mundo. Es escuchado por el

64% de la poblacion.
e EIl segundo mas popular es el rock, con un 57% de poblacion mundial que lo
escucha.

e El género menos escuchado es el metal, con un 19% de oyentes mundiales.
Esto no es muy trascendente para la investigacion, pero lo que si lo es son los datos
registrados por la musica clésica, la cual, pese a estar en una especie de “peligro de
“extincion”, es escuchada por el 24 % de la poblacion, lo cual puede ampliarse si
consideramos la aparicion del género bautizado como nueva musica clésica o sinfonica,
es decir, las bandas sonoras 0 masica de cine, que son escuchadas, independientemente
de su reproduccion en las peliculas, por un 30% de la poblacion mundial.
Precisamente es este nuevo género de hacer musica, el que aparecié en el primer tercio
del siglo XX, con la llegada del cine sonoro, especialmente en 1927, con la primera
pelicula con musica, un musical titulado El cantante de Jazz, donde, mas que una banda
sonora como tal, encontramos unos dialogos cantados, que tienen un elemento narrativo
a la par que musical.
Aunque realmente, desde las primeras proyecciones cinematograficas de los hermanos
Lumiére en 1895, las pequefias peliculas ya tenian un cierto acompafiamiento musical, ya
que en las salas donde estas se proyectaban se contrataba a pequefias orquestas o a solistas
para que tocaran piezas de los grandes compositores y asi mantener a los espectadores
atentos en todo momento.
Por ello, realmente la primera banda sonora original que se compuso para una pelicula
vino mucho antes que la invencion del cine sonoro (1930 mas o menos). La primera
pelicula en tener una banda sonora original, no incorporada dentro de la fue estrenada en
1908 se titulaba El asesinato del duque de Guisa y para la composicion de su masica
contrataron a un compositor ampliamente conocido y consagrado como era Camille Saint-
Saens, conocido por su obra El carnaval de los animales.
Cuando la musica clasica empezd a entrar en crisis con la irrupcion de otros nuevos
géneros como fueron el jazz o el blues, los compositores clasicos tuvieron que buscar un

“nuevo mercado” en el cual poder tener popularidad y ser escuchados.

24 |FPI, “Music consumer insight report”
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Para ello, la irrupcion del cine sonoro fue un medio perfecto para aplicar la musica culta
0 académica que se hacia en ese momento.

Muchos compositores de aquella época vieron en la musica cinematografica una muy
buena oportunidad para difundir sus obras, lo que no quiere decir que
se retiraran de la composicion de musica “independiente”, es decir,
musica compuesta para ser disfrutada simplemente como musica, sin
ningun otro estimulo sensorial que nos aleje de la principal finalidad,
apreciar la masica.

Algunos grandes compositores clasicos del siglo XX que
compusieron musica cinematogréfica fueron Dimitri Shostakovich,
con la pelicula Novig Vairlin de 1929, Erik Satie, con Entr'acte

(1924), Arthur Honegger, que compuso la musica de Napoledn, de

1927 o el aleman Paul Hindemith, que compuso la musica de Krazy

25 llustracion 21. Poster pelicula
Kat at the cyrcus, en 1927 Napoleén, de 1927,

Este proceso de evolucion de la musica clasica hizo que comenzara a adaptarse a las
necesidades que la sociedad demandaba, por tanto, empez0 a acercarse a una musica mas
comercial, destinada a vender, que una mdusica como la que se hacia desde el
Romanticismo (Siglo XIX), en la cual el musico no era un artesano el cual componia lo
que le ordenaban, sino que componia por propia voluntad, lo cual muchas veces no le
garantizaba poder vivir de ello.

Esta aplicacion de la musica a los medios de comunicacién hizo que ocurriera una especie
de vuelta a atras en la historia de la musica, donde los compositores hacian lo que sus
mecenas les ordenaban, al igual que ahora, donde la musica esta adaptada al marco en el
cual va a ser reproducida (cine o television).

Este debate, aunque parezca que no tiene mucha relacion con el tema, ha sido uno de los
mas extendidos entre los estudiosos y tedricos de la musica(, los cuales,). Cuando todos
estos nuevos medios de comunicacion aparecieron, se mostraron en contra de que un arte

tan puro como era la musica pudiera mezclarse con un contenido tan comercial y popular.

25 Ana Maria Sedefio Valdellés, “La musica contemporanea en el cine”

53



La musica clasica en el marketing actual: La publicidad y el cine.

Defendian que la musica clésica, una de las artes mas cultivadas en occidente desde el
Siglo XVII, no podia servir como complemento de una produccion tan popular y
comercial, ya que era una especie de manera de degradar este tipo de masica.
Realmente, los defensores de esta teoria de una musica clésica independiente no tardaron
mucho tiempo en darse cuenta que esta musica culta empezaba a perder importancia a
favor de otras musicas méas populares como el Jazz, o el Blues. Por ello, era hora de buscar
otros caminos para que esta masica tan longeva no cayera en el olvido, y por ello, los
medios de comunicacion (anuncios y peliculas) eran el canal idoneo para la difusion de
una masica que poco a poco iria perdiendo popularidad.

Es por esto que hoy en dia no extrafia escuchar la musica de grandes compositores de la
historia de la musica clasica como Bach, Mozart o Rossini mezclada y modificada con

canciones actuales de gran popularidad de artistas como Shakira o Ed Sheeran.
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3-La musica en el marketing y la
publicidad
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¢Como se pueden relacionar la musica y el marketing?

La publicidad se conoce como una forma de comunicacion dirigida a los consumidores
para provocar una reaccion en ellos y asi que estos compren determinados productos u
otras cosas, es por eso que el marketing es una ciencia muy amplia que recoge muchos
instrumentos como puede ser en este caso la publicidad.

Pero claro, la publicidad, tiene muchas variantes, por eso, vamos a centrarnos en un tipo,
el mas abundante y comun en nuestro dia a dia, la publicidad televisiva, es decir, los
anuncios de la television.

En estos anuncios la musica es algo muy presente, ya que, como hemos hablado con los
demas tipos de marketing sensorial, cualquier tipo de estimulo recibido por los sentidos
Ilega al cerebro en forma de impulsos nerviosos que en el cerebro se almacenan en forma
de recuerdos.

La musica es una de las maneras mas comunes y sencillas de hacer que recuerdos que
creiamos perdidos vuelvan a aparecer. ;Por qué ocurre esto?

Bueno, la opcién mas comprensible nos hace pensar que, desde que éramos unos bebés
en la cuna, la musica era algo presente en nuestras vidas, ya sea porque nuestros padres
escuchaban su musica en algun tipo de aparato o simplemente porque ellos mismos nos
la cantaban. Sea como fuere, no se puede negar que la musica siempre ha estado presente
en la vida de todos, y como es evidente, si escuchamos musica que nuestros padres nos
cantaban en la cuna, como por ejemplo una nana, nos vengan a la cabeza infinidad de
recuerdos de nuestra infancia.

Otra opcidn seria que, gracias al innegable placer que la musica nos proporciona, nuestro
cerebro reaccionara de una manera un tanto especial, ya que cuando escuchamos mdusica,
nuestro cerebro segrega dopamina, la sustancia del placer, relacionada también con la
comiday las drogas. Esta sustancia esta estrechamente relacionada con el circuito cerebral
subcortical en el sistema limbico, el encargado de controlar los estimulos que llegan al
cerebro y la reaccidn de este a ellos. Ademas, cuando el cuerpo segrega dopamina, hace
que todas las estructuras cerebrales se activen de una manera u otra, por ello, cuando
escuchamos musica de fondo, como por ejemplo en las peliculas, nuestra atencién y
nuestros impulsos emocionales se ven ampliamente amplificados.

Esta Gltima teoria ya la defendia Platon hacia el siglo V-1V a.C. en su obra La Republica,

donde defiende la llamada cosmovision ética de la musica, y en la que ya exponia que la
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musica provocaba reacciones en la mente, alma y cuerpo del individuo®®. Esto fue
bautizado por Platon como “teoria del ethos”. Dependiendo del caracter de las melodias
y ritmos que escucharan (lo que ellos llamaban harmoniaes), el individuo reaccionaria de
una manera u otra, tanto para bien como para mal.

Es por eso que Platdn y su principal discipulo Aristoteles defendian el uso de una masica
adecuada en la educacién y en el trabajo, para poder potenciar la capacidad de los
individuos, ya que sabian que el efecto de la musica en el cerebro y su plasticidad
(capacidad de asimilar informacion) era igual que el de la gimnasia y el deporte en los
demas musculos del cuerpo.

Por el contrario, también decian que la mdsica, utilizada de manera incorrecta,
simplemente serviria como un gozo y un disfrute completamente innecesario y
prescindible. Siendo uno de los mayores defensores de esta nueva concepcion, bautizada
como concepcidn hedonista, el filosofo Aristoteles.

Por todo esto y por muchas mas razones técnicas estudiadas por la neurologia, la musica
es algo completamente necesaria en nuestras vidas, siendo incluso capaz de acelerar la
recuperacion de los enfermos al hacer que el cerebro y sus funciones trabajen mas rapido
por la continua produccion de dopamina.

Entonces, viendo todo esto, ;,co6mo no iba la publicidad a actuar y sacar provecho de esto?

3.1-La neurologia en la musicay la
publicidad

Seguro que a todo el mundo le ha pasado alguna vez que cuando estaban viendo su
programa favorito y de repente se van a publicidad la sensacién de nuestro cerebro, si no
estd prestando atencion a las imagenes, es la misma que cuando pone la radio en una
emisora de musica.

Esta reaccion haréa que la musica nos sorprenda, emocione y nos sirva como un enganche

de atencion para que no perdamos detalle del anuncio que estamos viendo.

26 Giovanni Comotti, “La musica en la cultura griega y romana”
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La gran mayoria de los anuncios de television utilizan la musica como medio de
enganche, es decir, ponen una musica que nos resulta atractiva para que, aunque no
estemos prestando atencion, dejemos nuestras tareas, miremos la television y nos dejemos
seducir por las demas técnicas de marketing unidas en un anuncio de television que
persigue siempre su objetivo, persuadirnos y que compremos, si es que se trata de un
anuncio comercial.

Pero claro, la musica, como cualquier arte, tiene muchos tipos, estilos, géneros, etc.,

Y no es lo mismo utilizar una cancion de Pop rock que una sonata para piano de Mozart
en un anuncio. Esto no quiere decir que una cancion sea mejor que otra, sino que, para
determinados anuncios, hay determinados géneros musicales que son muy apropiados y
por tanto consiguen con mayor facilidad su objetivo, y otros que no tanto. Algunos
ejemplos de estos son:

e Si en un anuncio televisivo escuchamos una cancion de Rock?’, nuestra
concentracion y atencion disminuiran de una gran manera, es decir, serd& mucho
mas dificil que nos centremos y fijemos detalladamente en las cosas mas
pequefias, pero, al contrario, esta masica desencadena la produccion de adrenalina
en el cerebro. Por tanto, nuestra sensacion de excitacion y placer sera muy grande,
y seguramente relacionemos el producto que hemos visto con esa musica de fondo
con esa sensacion de vitalidad.

e También, se ha demostrado cientificamente que la musica actual de caracter
roméantico, como podrian ser las Baladas o el Soul, fomentan la produccién de
oxitocina en nuestro cerebro, es decir, la hormona del amor. Por ello, si la tematica
del anuncio o del producto en si esta relacionada con el amor, ya sea de pareja,
familiar o entre amigos, este tipo de musica es fundamental para ayudar a nuestro
cerebro a empatizar de alguna manera con las imagenes que se esta viendo.

e Elefecto de la musica Metal es cuanto menos curioso, aungue comparte una cierta
similitud con el producido por la musica Rock. Cuando un individuo esta
escuchando Metal, ya sea en un anuncio o en su dia a dia, el cerebro tiene como
primera reaccion producir y liberar grandes cantidades de hormonas muy potentes,
como podrian ser la adrenalina o la testosterona, las cuales hacen que el cerebro
ordene a los masculos y resto de partes del cuerpo que se activen y de manera casi

instantanea comiencen a llenar de energia y vitalidad todos los rincones de nuestro

21 S.A., “¢ Conoces los efectos de la musica en tu cerebro por géneros musicales?”
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cuerpo. Cuando el efecto de estas hormonas se disipa, es decir, cuando la musica
termina, nuestro cuerpo, que necesita contrarrestar tanta energia y fuerza
producidas en pocos minutos, produce estrégenos, es decir, hormonas
relacionadas con la sexualidad. Su efecto lleva al individuo a la relajacién, a la
reflexion y en ocasiones a la nostalgia, que sirve como antitesis completa de las
sensaciones antes generadas con la musica.

e En géneros como la masica electronica y el Hip hop ocurren efectos similares, ya
que la escucha de estos géneros nos lleva a la actividad y a la energia, por eso,
muchos neur6logos recomiendan escuchar estos tipos de musica a la hora de hacer
deportes o actividades que requieren un cierto desgaste fisico. También se suele
comparar el efecto de este tipo de musica con el de ingerir determinadas sustancias
que proporcionan energia (cafeina, taurina)

Es por esto que este tipo de musicas no suele ser muy comuin en la publicidad
televisiva, a menos que aparezcan casos en los que se necesite apelar a la actividad
y energia del individuo para que este logre entender el mensaje que el anuncio
envia.
En la mayoria de ocasiones, estos géneros musicales que podriamos llamar “activos” no
suelen aparecer en anuncios con fines simplemente comerciales, sino que estan mas
reservados para, o bien acompafar las iméagenes de caracter mas movido, como podria
ser por ejemplo un videojuego, en el cual este tipo de musica es bastante util o para
acciones reales que requieren de una respuesta mas alld de comprar 0 no un producto,
como podria ser apuntarse a una determinada actividad que requiere de un cierto ejercicio
fisico o practicar un determinado deporte?.

e Pero sobre todo, en la actualidad el género de mdsica cuyos resultados
neuroldgicos son mas sorprendentes es sin duda el Reggaeton y algin derivado
como la cumbia, los cuales, sin animo de ofender a los amantes de estos populares
y demasiado comerciales géneros, demostraron que las personas que los escuchan
y “consumen’ estan sufriendo un proceso de pérdida continua y progresiva de la
capacidad intelectual. El porqué de esta cuestion se puede entender siguiendo
estos razonamientos: los ritmos repetitivos y los fuertes bajos que siempre
acomparian las bases de las canciones de este género dafian la parte simpatica del

hipotdlamo (parte que controla algunas actividades como el funcionamiento del

28 S.A., “Como afecta a tu cerebro cada género musical”
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sistema nervioso), lo que hace que la capacidad cerebral disminuya y por tanto, la
memoria a corto plazo se vea seriamente afectada, lo que causa un aumento de las
dificultades de aprendizaje y de la diversificacion de informaciones en el cerebro.
Por esto, no es muy conveniente para los vendedores utilizar este tipo de mdsica
de una manera real en los anuncios televisivos, aunque si que es cierto que pueden
aparecer con ciertas modificaciones de postproduccion en aspectos como la
intensidad y profundidad de los bajos de las bases, alteraciones en el ritmo y los
patrones ritmicos, etc,..

e Otros géneros como el Blues o el Jazz, asociados histéricamente a periodos entre
guerras y a la esclavitud en el sur de Estados Unidos, producen una reaccion
bastante extrafia e incluso dificil de explicar. Estos géneros consiguen la alegria,
la relajacion del individuo y la liberacion del espiritu mediante la tristeza y la
agonia. Pero ¢por qué?.

Las melodias tristes suelen llevar consigo en la mayoria de ocasiones un ritmo
lento, que requiere de una expresividad interpretativa mayor, es decir, al ser lento
necesita una manera de expresar lo necesario para que no sea aburrida, cosa que
en la mdsica rapida no es necesario, ya que el tempo rapido ya de por si es
interesante y suele captar nuestra atencion. Mediante esa expresividad lo que se
consigue es que, nos guste o0 no esa masica, nuestros sentidos la aprecien mas, ya
que si puedes sentir la pasion que deberia estar transmitiendo el intérprete al tocar,
la emocién es mucho mayor que cuando lo que escuchas es alegre y divertido,
aungue también nos pueda llegar a emocionar de otras maneras.
Por ello, las melodias lentas en ocasiones y rapidas en otras y las sentidas interpretaciones
de una musica cuyo origen no es precisamente bonito, hacen que nuestros sentidos
disfruten mucho de esta experiencia, y por tanto, después de escuchar este tipo de musica,
nos sintamos relajados y felices. Por esto, el blues y el jazz son madsicas muy utilizadas
en anuncios cuya principal finalidad es conseguir vender la felicidad y el buen rollo para
asi realmente conseguir vender su producto, que en la mayoria de los casos suele estar
relacionado con la felicidad o el proceso de conseguirla. Por ejemplo, existen infinidad
de anuncios de coches y demas vehiculos que venden la felicidad desorbitada que genera
en el individuo conducir uno de sus coches, felicidad que la mayoria de veces sustentan

con la aparicion de una musica jazz o blues de fondo.
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Por altimo, pero por supuesto, no menos importante, hay que hablar del motor principal
de la investigacion, es decir, el género musical que principalmente va a ocupar el mayor

espacio en este proyecto, la musica clésica.

3.2.1-La musica clasica en el cerebro

Aunque parezca algo impuesto o predeterminado por la sociedad, la musica clasica, tan
olvidada por los jovenes actuales es el género musical que mayores beneficios trae
consigo.

Esto ocurre porque la musica clasica y sus variadas melodias, ritmos y armonias hacen
que las personas que la escuchan con frecuencia mejoren su capacidad de concentracion
y de trabajo, ademas de potenciar la memoria y la inteligencia general.

Cabe mencionar el conocido como Efecto Mozart, un conocido estudio realizado por
prestigiosos neurdlogos y musicos que considera y afirma que, si los fetos escuchan
musica clasica desde el vientre de su madre, especialmente de compositores como Mozart
o Vivaldi, cuando les llegue el momento de desarrollarse, sus capacidades de aprendizaje,
memorizacion y sus relaciones sociales se veran muy influidos positivamente.
Curiosamente (o no) al contrario que si escuchan Reggaetdn, trap y los demas géneros tan
de moda, y realmente pegadizos y bailables, hoy en dia.

En algunos circulos se ha considerado este efecto como una verdadera estafa para
conseguir de alguna manera revitalizar la musica clasica, o mas bien contener su
inmediata muerte. Sea como sea, si es cierto que la musica clasica ayuda a mejorar la
concentracion y la atencién, por consiguiente, si mejoran estas dos, la capacidad de
aprendizaje mejora en gran medida y por tanto, la inteligencia aumenta exponencialmente
. La musica clésica es un inmenso mundo repleto de grandes variedades de obras y de
subgéneros, los cuales pueden transmitir infinidad de diferentes sensaciones y

sentimientos.
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Dentro de la propia mdsica clasica también hay grandes obras cuyo objetivo era
meramente comercial, al igual que el Reggaetdn, (salvando las distancias por supuesto).
Asi, la finalidad de la musica que acompafiaba a las 6peras o a los ballets, era simplemente
entretener a la gente y hacerles mas ameno y divertido lo que estaban viendo, ya que,
quién iba a poder soportar El ocaso de los dioses, una de las obras maestras de la dpera,
de la musica, y sobre todo de su compositor, el genio aleméan de la épera, Richard Wagner.
Quién iba a poder aguantar una obra maestra de casi cinco horas sin la ayuda de la masica,
0 maés facil aln, quién iba a pagar una costosa entrada a un teatro en el duro Siglo XIX
para ver cinco horas de 6pera sin musica.

Aunque la puesta en escena y la trama de las obras sean completamente magnificas,
siempre nos faltara algo si no tenemos musica, ya que al igual que en la vida, la musica
es lo que hace que el tiempo sea menos pesado y que las cosas malas sean menos malas.
Al igual que hace que las cosas buenas, como es el caso de El ocaso de los dioses y las
demaés obras de Wagner, sean sublimes.

Por todo esto, la musica es algo fundamental en los anuncios y en la publicidad en general.
Como hemos dicho antes, cuando hemos especificado qué tipo de sensaciones y
reacciones tienen los diferentes géneros musicales en el cerebro, el tipo de género y estilo
de la musica en la publicidad es algo muy importante, y mas teniendo en cuenta el espacio
temporal tan corto como es el de un anuncio, que suelen durar como media entre 20 y 60
segundos?®, entendiendo como curiosidad que cuanto mas dure el anuncio, mas perdurara
en la memoria de las personas que lo han visto y mas incluso si la mdsica acompafia.
Elegir un buen género o estilo musical para un anuncio es fundamental, ya que, como
hemos dicho, en un espacio tan corto como el de un anuncio, la manera de transmitir
sentimientos y enviar un mensaje es muy dificil que pueda lograrse completamente
utilizando conceptos musicales como pueden ser las tonalidades (tono o nota alrededor
de la cual gira una obra o fragmento) o las modulaciones (cambiar de tonalidad). Aspectos
que, por ejemplo, en una obra sinfonica de larga duracion como podria ser la Sinfonia n.°
6 de Tchaikovsky es algo muy importante para crear tension e incentivar la atencion de
la persona que la escucha. En un anuncio, evidentemente, no se pueden utilizar las mismas
técnicas musicales que pueden usarse en la extensa musica sinfonica, por ello, jugar con
el estilo, las sensaciones y reacciones que este provoca en nuestro cerebro y en nuestra

atencion es mucho mas importante que elegir una tonalidad u otra, que no deja de ser

29 S.A., “¢ Cuanto debe durar el anuncio de television ideal?.
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importante evidentemente, aunque sea solo en el aspecto modal de las tonalidades, es
decir, si son mayores 0 menores, 0 mejor dicho, si suenan alegres y divertidas (mayores)
o0 por el contrario, tristes y melancdlicas (menores).

Un estudio como el realizado en la Universidad de Pais Vasco, correalizado por Patrick
Hartmann®°, especialista en Economia financiera muestra la importancia de la mdsica en
la publicidad. Este estudio, realizado en més de 540 personas de entre 15 y 65 afios,
consistié en hacer que estas personas escucharan cuatro anuncios radiofénicos diferentes
de una marca de agua ficticia, uno sin musica y otros tres con masica de fondo. La
informacidn en todos los anuncios era la misma, y la marca del producto también, pero
casualmente, todas las personas entendieron mejor el mensaje y la informacion de los
anuncios acompafados con masica, y un 73,3% de los encuestados dijo que preferia la
musica escuchada en el primer anuncio, la cual tenia una tonalidad méas aguda y un tempo
mas rapido. La musica de los tres anuncios realmente era la misma, pero en distinta
tonalidad y con distinto tempo, demostrando asi que, aunque el estilo y el género de la
masica escuchada sean muy importantes, otros aspectos que también Ilegan muy répido
al cerebro, y le hacen recordar y memorizar diferentes momentos son la velocidad de la
mausica y la tesitura (altura) de las notas. Por ello, cuanto mas rapido sea el tempo y mas
agudas sean las tonalidades, y por tanto las notas, la mdsica nos hara acercarnos mas a
nuestra infancia, al tener un caracter mas alegre, jugueton e infantil. Como la infancia es
algo que a la mayoria de las personas nos trae gratos recuerdos, la publicidad se aprovecha

de eso para causar sensaciones mas personales en los clientes y consumidores.

3.3-Los anuncios y su musica

Un anuncio® es un instrumento utilizado por la publicidad que tiene como funcion dar a
conocer un determinado producto con la finalidad de causar una reaccion en las personas

que directa o indirectamente van a consumir este anuncio. Esta reaccion no siempre esta

30 Vanessa Apaolaza lbafiez, Mark Zander, Patrick Hartmann, “Memory, emotions and rock 'n’
roll: The influence of music in advertising, on brand and endorser perception”
81 S.A., “¢ Qué es un anuncio?”
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enfocada en las ventas, ya que no solo se utiliza la publicidad para vender, sino que
también se utiliza para transmitir sensaciones, sentimientos, ideas, como se puede ver
claramente en anuncios de marcas que no buscan un beneficio monetario (sin animo de
lucro), por ejemplo, Médicos sin fronteras, Unicef, Greenpeace, ...

Hoy en dia, resulta inimaginable separar la musica de los anuncios, ya que como hemos
dicho, es algo fundamental.

Por ello, la musica que puede aparecer en los anuncios, independientemente del género y
el estilo que tenga puede ser de dos tipos, la musica original (compuesta exclusivamente
para el anuncio) y la musica preexistente (musica que existia previamente y que se ha

adaptado para el anuncio).

MUSICA EN PUBLICIDAD

MUSICA ORIGINAL MUSICA PREEXISTENTE

Jingle-Marca Version

Con letra Con letra Cover

COMPOSITOR Jingle-AdSong | cOMPOSITOR Version libre
PRODUCTOR

Logo

Sin letra musical o Fono
sintonia CREATIVO Sin letra
corporativa
Mousica Libreria
incidental archivo

Tabla 1. La musica en la publicidad. Fuente: Elaboracion propia

Como puede verse en la tabla®, hay dos principales tipos de musicas utilizadas en los
anuncios publicitarios, las musicas de composicién original para el anuncio y las

canciones preexistentes adaptadas para ser utilizadas en el anuncio con mayor eficacia.
Dentro de la musica original, podemos diferenciar varios tipos de musicas, los cuales son:
e El Jingle-marca es una cancion de breve duracién, normalmente acompafiada de
letra que tiene una melodia muy pegadiza y que busca la repeticion entre los

consumidores, lo que hace que se relacione con la marca y asi, las dos se

82 Manuel Palencia-Lefler Ors, “La musica en la comunicacion publicitaria”
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memoricen con gran facilidad. Este tema es un elemento iconico de las marcas, y
lo suelen repetir afio tras afio con ligeras variaciones para que no sea tan repetitivo,
pero a la vez, nunca deje de estar en la memoria de los receptores del mensaje
publicitario.

Claros ejemplos de este tipo de canciones son: La cancion de Puleva, que es
reconocible al escuchar “Batidos Puleva, me va, me va, me va”, o Danone con su
“Natillas...Danone” o Nutella con su “Leche , cacao, avellanas y azticar”.

e Por otro lado, el Jingle-AdSong es un tipo de mausica original que contiene un
texto que no nombra directamente la marca ni sus componentes, pero que si se
relaciona con los tipicos valores que representan a esa marca en el mercado.

Esta no persigue la memorizacion de la musica, pero si tiene un cierto nivel de
impacto entre los consumidores, los cuales, de una manera indirecta relacionan la
cancion con el contenido del anuncio.

Ejemplos de este tipo de musica aparecen con Coca-Cola y su cancién y eslogan
actual “Taste the feeling” o las diferentes canciones utilizadas en los Gltimos
anuncios de la marca de cervezas Estrella Damm, como por ejemplo la cancion
“Otra forma de vivir” .

e Los logos musicales o Sintonias corporativas, que son canciones originales

instrumentales o vocales que carecen de texto y pueden ser una version con estas
caracteristicas de un jingle. Estos motivos musicales requieren de buenos técnicos
de sonidos y productores, ya que suelen ser muy reconocibles y necesitan perdurar
en la memoria de los oyentes.
En la television hay muchos claros ejemplos de estos logos musicales, aunque mas
gue en los anuncios comerciales de empresas, aparecen en los programas emitidos
en esta cadena, por ejemplo, la sintonia de “Verano Azul” o de los informativos
diarios de TVE.

e La musica incidental, que es una musica original instrumental sin texto que
pretende apoyar a las imagenes que se estan proyectando mas que perdurar en las
memorias o que se identifique el producto con esta musica.

Esta musica incidental de los anuncios televisivos o radiofonicos esta
estrechamente relacionada con la aparicion de la musica programatica a mediados
del siglo XIX, en el conocido como Romanticismo musical. Esta musica

programatica acompafiaba unas imagenes que podian estar representadas a modo
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de teatro u Opera, 0 bien podian dejar la representacion de la imagen en la
imaginacion del oyente.
Uno de los claros ejemplos de musica programatica es la Sinfonia fantéstica de
Hector Berlioz, que utiliza la mdsica para hacer una autobiografia, o también, en
la Obertura 1812 de Piotr Illich Tchaikovsky, que representa perfectamente la
batalla que tuvo lugar en 1812 entre los rusos sublevados y las tropas
napolednicas.
Ademas, esta musica programatica es la clara fuente de inspiracion de la musica
cinematogréfica, en la cual la funcién de la musica es remarcar lo que esta
sucediendo en la pelicula. Compositores como John Williams, Jerry Goldsmith o
Hans Zimmer han sido los més importantes a la hora de hacer musica incidental
para el mundo del cine, o incluso, para algin anuncio televisivo.
Por otro lado, la musica puede ser también “prestada’ o compuesta por otros compositores
y productores ajenos al anuncio. Los principales tipos de musica preexistente son:

e La Version Cover es una musica preexistente que versiona una cancion
cambiando algunos ligeros aspectos musicales y los intérpretes sin modificar el
texto.

El resultado final es que obtenemos una cancién reconocida por una gran parte del
publico que no notara las diferencias.

Este cover tiene mucha importancia persuasiva y ademas, al no tratarse de una
cancion utilizada tal cual, no tiene que pagar derechos fonograficos, por lo que es
una de las maneras mas faciles y baratas de hacer misica para un anuncio, ademas
de una de las més efectivas.

Ejemplos de esta musica son la asociacion del tema Libre de Nino Bravo con la
marca Aena, o el tema Eres tu de Mocedades con la empresa aseguradora Pelayo.

e La Version libre es una variacion del cover que por tanto, no es musica original
y tiene letra, a la cual se le cambia el texto y se le realizan algunos pequefios
arreglos musicales, ademas de cambiar los intérpretes.

Esta versidn consigue que el publico perciba la cancidon original que suena ademas
de reaccionar de manera positiva a las modificaciones que aparecen en el anuncio.
El nuevo texto suele tratar los valores diferenciadores de la marca o incluso puede
Ilegar a nombrarla.

Un claro ejemplo de esto lo hizo la empresa automovilistica Dacia, que modificd
la letra del clasico Another One bites the dust de Queen para decir “Another one
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drives a Duster”, es decir, “Otro conduce un Duster”, el modelo de coche que se
pretendia promocionar.

Para realizar este tipo de cambios en la cancion, se necesita algun tipo de permiso
del autor de esta, aungue no siempre. Ademas, al no utilizar la cancion original,
esta tampoco requiere derechos fonogréaficos.

e EIl fono es un tipo de cancién instrumental ya grabada con anterioridad que se
combinara con las imagenes proyectadas.

Con este tipo de musica publicitaria lo que se busca es la unién entre las
sensaciones producidas por la mdsica por si sola con los valores de la marca
reflejados en las imagenes.

En este tipo de musica se engloba la mdsica clasica preexistente incorporada en
los anuncios, de la cual hablaremos maés tarde.

e La musica de libreria o de archivo es un tipo de masica preexistente utilizada
temporalmente en el ambito publicitario, la cual suele comprarse en bibliotecas
fonograficas y no es muy reconocible para el publico al tratarse de una musica
que nunca ha salido al mercado, sino que ha sido compuesta para venderse en una
libreria de sonidos.

En este tipo de musica hay que tener cuidado de no utilizar la misma musica entre
varias empresas, ya que esto podria empeorar la imagen de estas en sus respectivos

mercados al tacharlas de poco originales al escoger la musica.
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Miisica original {41%) Muisica preexistente (49%) Sin
musica
Forma musical Jingle Jingle Logo Muisica Versidn Version Fona Libreria Total
Productofservicio anunciado | marca adsong musical |incidental| Couver libre
3,95% 1,79% 16,54% 18,34% 21,58% 6,583% 12,94% 7.91% 10,07
Animales domésticos:

comidafaccesorios 1 0 1 1 0 0 0 0 0 3
Automovil 4] 0 4 3 12 1 4] i i3
Banca | Seguros Q 1 8 1 [ 3 5 1 2 27
Bebidas [i] 0 2 3 3 1 [i] 0 0 11
Cosmética 1 0 3 4] 4] 1 2 3 0 16
Comida 1 2 10 9 B 6 1 0 5 42
Cultura & ocio productos-

SETVICIOS Q0 0 1 1 1 Q0 z 2 1 B
Hogar: limpieza | suministros 1 0 2 8 i 4] 2 0 5 26
Loteria 4] 0 1 0 4] 1 4] 0 0 2
Mifios: comida | accesorio [

Juguetes z Q 2z z & Q Q 2z Q 12
Ordenadores [ Celulares |

Internct 2 0 1 4 0 1 B 2 4 z2
Publicidad institucional 4] 0 1 4 4] 4] 4] 1 0 7
Ropa [4] 0 2 2 ] 1 [4] 2 0 11
Suministros enenria Q0 0 2z { Q0 z k] 0 2z 9
Salud 1 0 3 7 o 0 2 3 f 31
Tiendas | Hipermercados 2 2 1 0 2 1 6 0 0 14
Viajes 4] 0 1 0 1 1 1 0 0 4

Tabla 2, Distribucién de tipos de musica publicitaria. Fuente: Palencia-Lefler Ors M., “La musica en la comunicacion
publicitaria”

Analizando esta tabla, se puede observar que la musica original es un poco menos
utilizada en la publicidad que la preexistente, aunque el porcentaje de diferencia no es
muy grande (41% la masica original y 49% la preexistente).

También, destaca la importancia que tiene el uso de distintos tipos de musicas
publicitarias.

El tipo de musica méas utilizado es la Version cover (21.58%), seguida de la musica
incidental (18,34%) y del logo musical (16,54%).

También queda clara la importancia de la muasica en la publicidad, ya que tan solo el
10,07% de los anuncios no utilizan ningun tipo de obra musical en su estructura.

Lo mas importante de esta tabla es ver como pueden distinguirse los distintos tipos de
musica publicitaria (original y preexistente) segun sea la tematica o el sector al que la
empresa que promociona el producto pertenezca.

Por ejemplo, para el mundo del automovil, la masica més utilizada es la de composicion

original, en especial el logo o sintonia corporativa que normalmente acomparia los
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esloganes de estas marcas (como en el caso de BMW, que acompaiia su eslogan “;Te
gusta conducir?” con un logo musical adaptado con el paso de los afios).

El sector automovilistico también suele utilizar otro tipo de musica original como la
incidental.

Pese a tener mucha importancia en la publicidad automovilistica, la musica original no es
la més utilizada en este sector, ya que las versiones cover de muchas canciones de
diferente género son el tipo de elemento musical més utilizado en estos anuncios.

Otro sector que es caracteristico por el gran numero de anuncios con mausica es el
relacionado con los productos alimenticios, siendo el segundo sector, después del
automovilistico, que mas tipos de masica utiliza en sus anuncios.

En el sector de la alimentacion, la musica original sigue siendo menos popular que la
preexistente. El logo musical, al igual que en el sector publicitario del automdvil, es el
tipo de musica mas utilizado, destacando, (al igual que con los coches), la aparicion de
este como sintonia corporativa que acompafia la imagen del logo y el eslogan de la marca.
Dentro de la musica preexistente, destaca el uso de las versiones covers, que utilizan

diferentes versiones de canciones populares.
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3.4-Distribucion de los géneros musicales
en la publicidad

Musica original (41%) Musica preexistente (49%)
Estilo musical Jingle Jingle Logo Muisica h'r.i:r!i:il"m ‘hrl*_rﬁid.‘nn Fono Libreria

marca adsong | musical |incidental| Cover libre

3.93% 9% | 1654% | 15834% | I1.58% b, 53% 12,94% 1,91% 100%
Fop melodic A i 0 i 28 i 13 i 66
Rock l 0 U 4 1 i 14 0 41
Clisica 0 0 12 11 5 ] i 0 35
Hip hop l l 4 0 ) 3 ! u 11
Tradicional-folclirica l U U 0 3 U l y i
Uleros 0 o i o 4 { 0 0 15
Sin determinar U U il 26 ] u 1\ 15 75

Tabla 3. Distribucion de géneros musicales en la publicidad. Fuente: Palencia-Lefler Ors M., “La musica en la comunicacion
publicitaria”.

En la tabla 3se puede observar la distribucion de los anuncios televisivos dependiendo del
tipo de mdsica publicitaria que se utiliza (original, preexistente, etc.,) y el género que
utiliza este tipo de musica (Pop, Rock, etc,).

Estas dos variables con las que se divide y organiza la musica publicitaria son
completamente independientes entre ellas, ya que no tiene nada que ver género de masica
que se utilice con el tipo de produccion musical que aparezca en el anuncio.

Por ejemplo, una cancion de Jazz puede ser original para el anuncio (compuesta
exclusivamente para él) o preexistente (compuesta por otros compositores anteriormente).
Se puede ver que el género mas popular en el ambito de la publicidad es el Pop, con un
37% de dominio sobre el total de la musica de los anuncios. Después del Pop, con un
24%, se encontraria el Rock y en tercer lugar, con un 20% , la musica clasica.

Pueden aparecer otros tipos de musica en estos anuncios, pero no son tan populares como
los anteriormente mencionados, ya que, pese a ser posible que todos los géneros musicales
formen parte de los anuncios, hay algunos que, o bien por su sonoridad o por el mensaje
gue intentan transmitir, son mas populares que otros.

Estos géneros musicales utilizados en menor medida son el Hip hop, con un 6% vy la

musica tradicional o folkldrica, con un 4%.

33 Manuel Palencia-Lefler Ors, “Banda sonora de la publicidad televisiva espafiola: formas,
géneros y estilos musicales.”
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Hay que destacar que en muchas ocasiones, como por ejemplo, en el caso de los logos y
las sintonias corporativas, es muy complicado poder diferenciar de qué género musical
estamos hablando.
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4-La musica clasica en |la publicidad
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La mausica clésica, pese a ser un género que no cuenta con demasiado apoyo por parte de
las nuevas generaciones, es una musica que escuchamos todos los dias, de una manera
practicamente involuntaria.

Esta musica clésica lleva integrada en la publicidad desde hace mucho tiempo. Aunque si
es cierto que no es el género musical mas utilizado en los anuncios, aparece en muchos
de los que se proyectan o se han proyectado en la television o en otros de los medios
publicitarios.

Tabla 4. Distribucién de los anuncios analizados por género musical

Miisica original (41%) Musica preexistente (49%)
Estilo musical Jingle Jingle Logo Musica \-'.crﬁi&n 'k-'i:_r.lii&n Fono Libreria

marca adsong | musical |incidental| Cover libre

3.95% 1,79%: 16,54% 18, 34% 21,58% 6,83 % 12,94% 7.91% 100%
Pop melodic [ [ [i] ? 28 7 13 4 [l
Rock 1 y o 1 1o 6 14 1, 41
Clisica 0 0 12 11 5 1 [i 0 35
Hip hop 1 1 0 0 2 5 2 0 11
Tradicional-folcldrica 1 0 [a] ] 5 ] 1 0 7
Orros 0 0 5 8 4 Q 0 0 15
Sin dererminar 0 0 il ] 0 0 0 18 75

.Fuente: Palencia-Lefler Ors M., “La musica en la comunicacién publicitaria”.

Si observamos la tabla anterior y nos centramos en la musica clasica®*, podemos ver que
esta es utilizada principalmente como musica original, es decir, es una musica clasica
contemporanea que intenta imitar el estilo y la forma de las obras de los siglos XVII,
XVIII, X1Xy principios del XX (periodo que abarca la musica clasica).

Por ello, es una especie de contradiccion que la mayoria de las obras de masica clasica
que aparecen en los anuncios, no pertenezcan realmente a la musica clasica, sino que
estan compuestas exclusivamente para el anuncio, por lo que no se tiene que coger un
fragmento de una obra, sino que esa es, en la mayoria de ocasiones, la obra completa (que
no suele durar mas de dos minutos).

Ademas, dejando de lado la autoria de la composicién, podemos ver que, si hablamos de
tipo de musica publicitaria, la musica clasica es principalmente utilizada como logo
musical, es decir, una breve sintonia que normalmente suele acompaniar al logotipo y
eslogan de la marca en los anuncios, y con el cual la marca se identifica perfectamente.
Un ejemplo de fragmentos de mdusica clasica utilizados como logos lo encontramos en la

marca de elementos tecnoldgicos Nokia, la cual, utilizd6 como logo musical y como

34 Manuel Palencia-Lefler Ors, “La musica en la comunicacion publicitaria”
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elemento identificativo un pequefio fragmento de Gran vals de Francisco Tarrega,
globalizando asi una composicion espafiola que pocos reconocen como una pieza del afio
1902.

Puede pensarse que el hecho de utilizar este fragmento para el logo lo convierte
directamente en musica preexistente, y es cierto, pero realmente, el fragmento que
podemos escuchar como logo de Nokia es muy breve, y ha sufrido muchas
modificaciones de produccion musical para que sea lo mas moderno y original posible,
sin olvidar que no deja de ser parte de una obra de musica clasica.

Otra manera muy comun de utilizar la musica clasica de composicion original en los
anuncios es la conocida como “musica incidental”, que consiste en (seria) aplicar la banda
sonora instrumental del mundo del cine, a los anuncios. Por ello, no deja de ser una breve
cancion con un estilo clasico, normalmente instrumental, que pretende imitar y reflejar
las reacciones que la masica clasica causa en nuestro cerebro con una obra moderno que
se intenta hacer pasar por antigua.

Lo que realmente nos importa a la hora de analizar el proceso de insercion de la musica
clasica en la publicidad es como las canciones de los siglos pasados son utilizadas en los
anuncios de hoy en dia.

Hay dos principales formas de incorporar esta musica a los anuncios, como una Version
cover o como un fono.

La Version cover consiste en coger una obra clasica y hacer unas pequefias variaciones
en el estilo, la melodia, el sonido u otras muchas cosas sin que se deje de distinguir de
qué cancion estamos hablando. Esta forma de adaptar muasica a la publicidad es muy
comun, ya que las obras de mdsica clasica, al no ser creadas especificamente para la
publicidad, necesitan un gran nimero de adaptaciones técnicas para que estas cumplan
correctamente la funcion promocional que tienen.

El fono es algo similar a la version cover sin modificar tanto el estilo u otros aspectos de
la cancidn, sino que consiste en coger uno o varios fragmentos de la obra original e
incluirlos en la banda sonora del anuncio, lo que conlleva un mayor gasto de derechos de
autor. En la mayoria de los casos no hay que pagar estos derechos, ya que una vez se han
cumplido 100 afios de la muerte del compositor, sus obras pasan a ser de dominio publico,
una de las principales causas por las que la masica clasica aparece en los anuncios, ya que
a la larga, su utilizacion en ellos es mas barata que pagar el copyright de otra cancion o
gue contratar a un compositor o productor para que él mismo componga la banda sonora

del anuncio.
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4.1-Ejemplos de musica clasica en la
publicidad comercial

Tras ver como la musica clasica puede aparecer en los anuncios, llega la parte mas
practica de este apartado: analizar los principales ejemplos de anuncios que incorporan
masica clésica en algin momento.

Para ello, vamos a recoger una serie de 20 anuncios que contienen al menos un fragmento
de musica clasica, los cuales pertenecen a periodos temporales diferentes. Asi, podremos
estudiar qué tipo de masica clasica predomina en cada sector empresarial y por qué.

La mayoria de estos anuncios, cuya musica vamos a analizar, han sido proyectados en las

televisiones publicas de Espafia en algin momento u otro, por lo que se trata de anuncios

conocidos de marcas de gran calibre.

Producto | Marca Empresa Afio | Obra Compositor | Periodo
Audi A4 GIUDO Lascia Ch’io
Advance Audi P 2013 Pianga, de G.F. Haendel
o Volkswagen :
edition Rinaldo
Buckler . .
Radler Buckler Eselgglgen 2014 i:erlnues;as, G.F. Haendel | BARROCO
0,0% P y
Snatts Snatt’s Grefusa 2020 2T, G.F. Haendel
Aleluya
Air Erance- Concierto para
Air France | Air France 2011 piano n°23 K [ W.A. Mozart | CLASICISMO
KLM .
488, Adagio
Version del
Patatas DI 6
fritas McDonald’s [ McDonald’s | 2015 | Papagenay |W.A. CLASICISMO
Papageno, La | Mozart
flauta magica
Seguros Mutua Mutua 2013 Version L.v. ,
Mutua Madrilefia | Madrilefia 4°movimiento | Beethoven TRANSICION
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madrilefia de 92 AL ROMANTI
sinfonia, CISMO
“Himno de la
alegria”
Sy Obertura de
Bravia Sony Sony 2009 | La Gazza G. Rossini
Ladra
McDonald's | McDonald's [ McDonald's | 2010 rl;(l)gbestraum F. Liszt
Suite
Mercedes Mercedes Daimler AG | 2013 | espafiola, I. Albéniz
Benz CLA | Benz .
Asturias
Version de
The king Burger Largo al
italian "9 Burger King [ 2018 | Factotum, El
King
burger barbero de
Sevilla
Eurocopa Largo al
Eurocopa de factotum, El G. Rossini
de futbol Naciones UEFA 2020 barbero de it
2020 de la Sevilla
UEFA
Danza de los ROMANTICI
pequenos SMO
cligesleues Valor Valor S A | 2020 cisnes, El
Valor 70%
lago de los
cisnes
Levadura DEITFE E12 102 Tch I:,kl k
Royal Royal 2020 | mirlitones, EI | ' C"OVSY
Royal
cascanueces.
Leches Calidad Nocturno .
Pascual PUEEITE. Pascual S.A 202 0p.9 n2 7 (Gl
Gelt A G gelt Ggelt | 2020 |Lacabaloatade | o \yaoner
PP 9 9 las valquirias -wag
Duo de las
Reciclaje Ecoembes | Ecoembes | 2020 flores, de Leo Delibes
Lakmé
Seguros 0caso Ocasq S.A 2020 Las hijas del R. Chapi ROMANTICI
Ocaso Cia Zebedeo SMO
Seguros Catalana Grupo Capricho N. Paganini
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Catalana Occidente Catalana 2020 para violin
Occidente Occidente n°24
The Coca- Pedro v el
Coca-Cola | Coca-Cola Cola y S. Prokofiev
2009 lobo
Company MUSICA
. DEL
Pulcinella,
BMW BMW BMW | 2011 | Andantino | I. Stravinsky | SICLO XX
o2l Suite 111

Tabla 5. Ejemplos de musica clasica en los anuncios. Fuente: Elaboracion propia

Observando esta tabla podemos deducir que, de los 20 anuncios seleccionados que
utilizan musica clésica, el estilo mas utilizado es el Romanticismo (siglo XIX).

De la masica de estos veinte anuncios, la de doce de ellos pertenece al Romanticismo, lo
que equivale a que un 60% de la musica clasica.

El porqué de este hecho es bastante asumible, ya que en general, la musica del siglo XIX,
especialmente la romantica, es una de la més conocida de todas las musicas del género
clasico, debido esto a la gran popularidad de autores importantes pertenecientes a este
periodo, como por ejemplo Chopin, Liszt, Schumann o Brahms.

Por tanto, el hecho de que la musica del romanticismo sea una de las més conocidas y
esto sumado a que su estética musical esta llena de virtuosismo, sentimentalismo, alegria
y fuerza, hace que las emociones que se intentan representar en los anuncios sean mucho
mas faciles de transmitir.

Ademas, esta musica romantica tiene un abanico de opciones muy amplio, que se pueden
adaptar perfectamente a cualquier tipo de anuncio.

Esta musica puede ir desde la epicidad y la fuerza de las 6peras de Wagner, a la serenidad
y delicadeza de los Nocturnos de Chopin o a lo juguetdn y alegre que transmiten las
oberturas de Rossini.

También, la musica del romanticismo es una de las mas asimiladas por el pablico actual,
ya que es mucho mas facil de comprender que una obra del clasicismo, por ejemplo, que
puede resultar algo aburrida y repetitiva para los que no estén acostumbrados a ellas.
Por el estilo de la musica de autores como Beethoven o Schubert, se puede considerar que
su mausica es en algunos casos romantica y en otros, propia del clasicismo, y por ello, he
decidido no mezclar estos compositores con los propiamente romanticos, aunque

tampoco se puede considerar que pertenezcan a un periodo musical independiente, por
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tanto, forman parte tanto de la mdsica del clasicismo como la del romanticismo (en
algunos casos).

Si la masica del Romanticismo es la mas utilizada en la publicidad, la del siglo XX es la
menos comun, teniendo sélo dos anuncios de los seleccionados musica de este periodo,
lo que significa un porcentaje de un 10% sobre el total.

Esto tiene una explicacion clara, ya que, si cuando hablabamos de la musica del
Romanticismo deciamos que esta es muy conocida y popular por la gran importancia de
sus compositores y la belleza de sus obras, la musica del siglo XX es todo lo contrario.
Las grandes innovaciones que se implementaron en la musica después de la 18Guerra
Mundial (llegada de las vanguardias) hizo que la musica y las demas artes se volvieran
mucho mas complejas y dificiles de escuchar y, sobre todo, de entender.

Por ello, la musica del siglo XX, como hemos explicado anteriormente se divide en dos
principales tendencias, la muasica mas tradicional y la méas vanguardista (Modernismo
musical).

Si nos centramos en la publicidad, la mdsica vanguardista no es practicamente utilizada
al ser muy compleja de escuchar y de comprender, ademas de que nuestro oido no esta
acostumbrado a escuchar sonidos tan extrafios, por lo que directamente, al ser
desconocidos, los asocia con una experiencia poco agradable, y por tanto, no transmite
un buen mensaje publicitario.

Por tanto, las obras que mas se utilizan, si hablamos de musica del siglo XX, son las que
tienen un caracter mas tradicional y clasico, y que suelen pertenecer al movimiento
musical del Neoclasicismo, donde se incorporan las innovaciones propias del siglo con el
caracter clasico de la musica.

Otro curioso dato, el cual puede ser algo subjetivo es que, la musica del siglo XX, al
contrario que la de los demas periodos, fue compuesta por masicos que murieron hace
relativamente poco, y que por tanto, siguen teniendo derechos de autor vinculados a su
imagen y obra, lo que puede causar rechazo a muchas de las empresas, que prefieren
utilizar obras sin copyright.

La musica del Clasicismo también esta empatada en cuanto a porcentaje de uso en el
mundo publicitario (10%) con la musica del siglo XX.

Esto se debe a un fenomeno bastante curioso y completamente contrario al de la musica
del siglo XX.
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La musica del clasicismo, al ser precisa, simétrica y amable causa una especie de
sentimiento de rechazo y de aburrimiento, al parecer una mdsica poco movida y
relacionarla con situaciones aburridas.

Ademas, su perfeccion en cuanto a formay composicion hacen que esta musica no suscite
ninguna reaccion mas alla de la escucha y del disfrute de la mdsica, que pese a todo es
muy bella y agradable.

Por tanto, si la masica del siglo XX nos causa rechazo por ser demasiado vanguardista y
renovadora, y la musica del siglo XVI1II (Clasicismo) también causa cierto recelo por ser
demasiado académica, culta y tradicional. Podemos entender que el periodo estilistico
que se encuentra entre estos dos sea el mas popular, al combinar lo culto de la musica del
Clasicismo con las nuevas técnicas que posteriormente desembocarian en la aparicion de
la musica vanguardista del Modernismo.

La mausica del Barroco es algo mas utilizada que la del Clasicismo y la del siglo XX,
teniendo un porcentaje de un 15%.

Esto se debe a que la musica del Barroco es también bastante conocida por los oyentes,
en especial las obras de Haendel y Bach, las cuales, aunque no sepamos el titulo de la
obra, reconocemos la melodia al instante.

Estéticamente la musica del Barroco es elegante y muy sefiorial, pero también puede ser
desgarradora y pasional, sin incorporar elementos tan virtuosisticos como los utilizados
en el Romanticismo.

Si nos ponemos a hablar de los autores mas utilizados, destaca el empate entre dos
compositores de distintos periodos, uno del Barroco y otro del Romanticismo. Estos son
Georg Friedrich Haendel y Gioacchino Rossini.

Los motivos por los cuales estos dos autores son tan utilizados por las empresas para
promocionar sus productos son los siguientes:

e En el caso de Haendel, su “éxito” publicitario se debe principalmente a una obra
en concreto, el tan popular fragmento del Aleluya, que pertenece a la obra El
mesias. Esta obra tan utilizada tanto en el cine como en la publicidad es perfecta
para representar un estado de alegria o éxtasis, una sensacion que conviene que
los receptores del mensaje sientan a la hora de fijar una imagen con un producto
anunciado por un medio de comunicacion. La musica de otras Operas de Haendel
es también bastante utilizada en la publicidad por el caracter vital y alegre que su

mausica (en especial la religiosa) tiene.
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e Si hablamos de Rossini, su enorme popularidad publicitaria se debe a la gran
cantidad de obras famosas que tiene, que, aunque no mucha gente conozca el
titulo, son mundialmente reconocidas. Destaca la utilizacion de fragmentos muy
representativos e importantes de Operas como El barbero de Sevilla, con su
cancion Largo al factétum, que se ha convertido en una de las obras por excelencia
que se nos viene a la cabeza cuando pensamos en Opera, gracias en parte a su
conocido fragmento donde canta repetidas veces la palabra “figaro”. Ademas de
ser muy famosas, las obras de Rossini tienen un cardcter que se asocia
perfectamente con el mensaje publicitario, ya que son divertidas, alegres y
graciosas, al igual que las escenas que acompafian en sus dperas, que tienen un
fondo de diversion y gracia.

Los deméas compositores tampoco destacan por la excesiva repeticion de sus obras en los
anuncios, siendo también bastante populares las obras de Mozart y Tchaikovsky, las
cuales, son bastante conocidas por los oyentes.

Podemos ver que hay dos obras que se repiten mas que otras, (coincidiendo estas obras
con los compositores mas populares que hemos nombrado).

Estas obras, que representan un 10% del total respectivamente, son el Aleluya de la obra
El mesias de Haendel y el Largo al factotum de la Opera El barbero de Sevilla, de
Gioachino Rossini.

Estas obras se repiten tanto por varias razones, en el primer caso, el caso del Aleluya, (esta
se repite tanto) por la manera en la cual los oyentes la asocian con un momento de enorme
alegria, felicidad o incluso éxtasis, siendo una de las principales expresiones de jubilo
utilizadas para alabar la grandeza de Dios. Este término ha perdido parcialmente la
connotacion religiosa y ahora simplemente se relaciona con el jubilo y la felicidad.

En el caso del Largo al factotum, su popularidad se debe a su caracter alegre y divertido,
que esta influido en parte por la temética y la puesta en escena de la dpera que esta musica
acompafa.

Ahora bien, lo mas curioso que se puede obtener de este estudio es como se pueden
relacionar los productos de las empresas de distintos sectores con los géneros musicales
de cada uno de los periodos.

En este caso, hay dos principales sectores que destacan sobre los demas en cuanto a la
utilizacion de la mdsica clasica en sus anuncios, los cuales, curiosamente, estan

relacionados entre ellos. Estos sectores son el automovilistico y el de empresas
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aseguradoras, que principalmente utilizan este tipo de mdsica para promocionar los
seguros de vida y los de los coches.

Intentar dar explicacion a esta division de sectores en cuanto a la masica de sus anuncios
es muy complejo, ya que muchas veces, la musica se utiliza sin un sentido meditado
anteriormente, sino que simplemente esta musica acomparia bien el contenido del anuncio
y lo hace mas interesante.

Si que es cierto que, en muchas ocasiones, cuando se promocionan los coches con musica
clasica, se suele tratar de marcas no demasiado economicas, como puede ser BMW o
Mercedes Benz.

La masica clasica se suele combinar con estos anuncios gracias a su caracter elegante y
“culto”, con el que relacionamos la sensacién de conducir uno de estos coches con la clase
alta y la elegancia, que viene implicita con la mdsica.

A continuacion voy a analizar la musica de alguno de los ejemplos citados anteriormente
y observaremos por qué se utiliza esa cancion en especial en los distintos anuncios.
Empezaremos con los anuncios con musica barroca. EI primero utiliza la obra Lascia
Ch’io Pianga, de la 6pera Rinaldo de G.F. Haendel, utilizado por la marca alemana de
automoviles Audi para promocionar el lanzamiento de su nuevo Audi A4 Advance
edition.

Esta marca pretende relacionar la elegancia y la delicadeza que tiene esta obra vocal con
la sensacion de emocion y de felicidad que causa conducir este nuevo Audi A4. Ademas,
tiene una perfecta relaciéon con otros elementos que componen este anuncio, como, por
ejemplo, algunos videos con gran contenido emotivo, que conectan perfectamente con el

gran sentimentalismo de la obra de Haendel.

Los dos anuncios siguientes utilizan la misma obra con una misma finalidad, ya que se
tratan de dos grandes marcas de productos alimentarios, Buckler y Snatt's, los cuales
utilizan el Aleluya del Mesias de Haendel para relacionar la experiencia de probar sus
productos con la sensacion de jabilo que supone conectar con Dios, el significado que

realmente tiene esta obra.
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-50% | NO

osgu | RIG

llustracion 22. Anuncio Snatt's.

] https://www.youtube.com/watch?v=
386tVABIUUO

Cdédigo QR 9. Enlace a YouTube. Anuncio
Snatt's.

En el caso de Buckler, en su anuncio de su nueva Buckler Radler 0,0%, utiliza el Aleluya
con la misma finalidad, pero incorpora una novedad, y es que en vez de decir el tipico
“Aleluya”, hacen un juego de palabras y dice “Radlerluya”, identificando asi el nombre

del producto de una manera comica con la obra.

llustracion 23. Anuncio Buckler Radler 0,0%.
https://www.youtube.com/watch?v=ppnjz-pmD40

Cdédigo QR 10. Enlace a YouTube. Anuncio
Buckler Radler 0,0%.
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En el caso del Clasicismo, destacan dos anuncios, el de la compafiia aérea Air France y
el de la cadena estadounidense de restaurantes de comida rapida McDonald’s.

En el caso del anuncio de Air France, se utiliza un fragmento del Adagio del Concierto
para piano n°23 K 488 de W. A. Mozart, el cual se relaciona con las imagenes que
podemos ver (que muestran una escena romantica de una pareja en un fondo exdético)
mediante la delicadeza y la belleza que la musica de Mozart tiene, la cual nos ayuda a
poder conectar de una manera méas profunda con los sentimientos que los protagonistas

del anuncio transmiten.

llustracion 24. Anuncio Air France.

https://www.youtube.com/watch?v=J6bGnSE
wdKY

.Cddigo QR 11. Enlace a YouTube.
Anuncio Air France

Otro anuncio con musica de Mozart fue el utilizado por McDonald’s para promocionar
sus patatas fritas, en el que utiliza una version del Do de Papageno y Papagena de la
Opera La flauta magica.( donde) El anunciante escoge esta musica por su curiosa letra,
ya que los personajes que cantan esta obra original repiten de manera muy continuada
sus nombres Papageno y Papagena. Por ello, McDonald’s utiliza una version comica de
esta obra cambiando estas palabras por la palabra “Papafrita”, que tiene una sonoridad
similar.

llustracion 25. Anuncio McDonald's.
https://www.youtube.com/watch?v=E

Cdédigo QR 12. Enlace a YouTube.

Anuncio McDonald's. h419kMTop0
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Del periodo de transicion entre el Clasicismo y el Romanticismo destaca la utilizacion de
la 92 Sinfonia de Beethoven, en especial el 4° movimiento, mas conocido como Himno de
la alegria.

Gracias a este sobrenombre, empresas como Mutua Madrilefia utilizan esta musica para
relacionar la sensacion de alegria y felicidad que esta transmite con la tranquilidad que

genera tener los coches con un buen seguro.

ee m 99
MUTUAMADRILENA

llustracion 26. Anuncio Mutua Madrilefia.
https://www.youtube.com/watch?v=DQulC9zWmBI

Cadigo QR 13. Enlace a YouTube. Anuncio Mutua
Madrilefa.

En cuanto a la musica del Romanticismo, al ser tan variada y utilizada, la aplicacion de
sus obras en la publicidad tiene muchas explicaciones diferentes. Destacan anuncios
como el que promocionaba televisiones de Sony Bravia, en el cual se utiliza la obertura
de la Opera La Gazza Ladra de Rossini debido al caracter alegre y algo jugueton de la
masica, que se combina con un anuncio lleno de colorido e imagenes divertidas y

agradables.

llustracion 27. Anuncio Sony Bravia.
Cadigo QR 14. Enlace a YouTube. https://www.youtube.com/watch?v=LZJKIVW

Anuncio Sony Bravia. yzdQ

84


https://www.youtube.com/watch?v=DQulC9zWmBI

La musica clasica en el marketing actual: La publicidad y el cine.

Otro ejemplo para destacar seria el anuncio realizado por Mercedes Benz para
promocionar su nuevo modelo de coche en 2014, el Mercedes Benz CLA. Para este
anuncio utiliza un elemento recurrente, unas ovejas que tienen cada una un color
diferente, defendiendo que ser diferente es bueno. Para completar este anuncio, se
introduce la obra Asturias de Isaac Albéniz, la cual sirve para dar un toque mas “espafiol”

y flamenco al anuncio, una musica que fuera de Espafia gusta mucho.

Cddigo QR 15. Enlace a YouTube. llustracion 28. Anuncio Mercedes Benz CLA.
Anuncio Mercedes Benz CLA. https://www.youtube.com/watch?v=TejuwOxdEfE

Una aplicacion bastante similar a la que hizo McDonald’s con el fragmento de La flauta
méagica de Mozart lo hizo su competencia, Burger King. Esta empresa americana
comercializd en Espafia una nueva hamburguesa de la franquicia (Ilamada King Italian)
versionando una de las canciones mas famosas e importantes del mundo de la Gpera, el
Largo al factotum de la épera El barbero de Sevilla de Gioacchino Rossini.

En esta version, utilizaba la conocida melodia de la obra cambiando la letra por una
explicacion de los ingredientes que llevaba esta hamburguesa. Ademas de esto, la misica
estaba relacionada con esta hamburguesa al estilo italiano al formar parte de una de las

Operas mas importantes de la musica clasica en italiano, estando por supuesto escrita en

italiano.

[m] iyt [m]

[ ]
n
llustracion 29. Anuncio Burger King.
L ) https://www.youtube.com/watch?v=W

.Cadigo QR 16. Enlace a YouTube. Anuncio XDY GYoWSA
Burger King. I
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La marca de productos lacteos Pascual también se decidi6 a utilizar una obra de musica
clasica romantica para uno de sus anuncios promocionales de sus leches.

La obra escogida es el Nocturno op.9 n°2 de F. Chopin, una pieza que va completamente
acorde con el mensaje que quiere transmitir el anuncio.

Este nocturno de Chopin se relaciona con la vida tranquila, serena, comoda y sin estrés
que tienen las vacas que producen esa leche al tener un caracter delicado y tranquilo,

ademas de ser una de las obras méas conocidas para piano.

Realiza actividad fisica a diarlo. www.habitosdevidasaludables.com

llustracién 30. Anuncio Leche Pascual.

Codigo QR 17. Enlace a YouTube. https://www.youtube.com/watch?v=gEwJecOWus8
Anuncio Leche Pascual.

Una nueva aplicacion para dispositivos moviles, llamada C Gelt, utiliz6 en su Gltimo
anuncio publicitario un fragmento de La cabalgata de las valquirias de Wagner, que
puede relacionarse directamente con la funcion de esta nueva aplicacion, la cual ofrece
cupones a las personas que compran determinados productos en distintos lugares.

La musica de Wagner esta relacionada con la tematica de la aplicacion al tener un caracter
fuerte y valiente, que incita a los oyentes a atreverse a descargar la aplicacion y a
consumir. Ademas, para dar mas sentido a la eleccion de la masica, en el anuncio
podemos ver cémo los miembros de una familia se pelean entre ellos por ver quién va a
ir a comprar al supermercado, pudiendo tener esto alguna conexion con la escena de la
pelicula Apocalypse now, donde suena La cabalgata de las valquirias cuando los
helicdpteros norteamericanos bombardean Vietnam, relacionando esta musica con la

batalla.

86


https://www.youtube.com/watch?v=gEwJec9Wus8

La musica clasica en el marketing actual: La publicidad y el cine.

Cdédigo QR 18. Enlace a YouTube. Anuncio de C Gelt.

llustracion 31. Anuncio C Gelt.

https://www.youtube.com/watch?v=pI5Q0JfOLrc

Con la compafiia de seguros Ocaso encontramos un ejemplo muy importante que
considero que es muy adecuado. Esta compafiia destaca entre las demas por ser una de
las mas antiguas de su sector, al ser fundado en 1920.

Por ello, relaciona su tradicion como empresa con la tradicion cultural espafiola, y qué
mejor muestra de la tradicion espafiola de finales del siglo XIX y principios del XX que
un fragmento de una de las zarzuelas (género musical propio de Espafia y similar a la
Opera) mas importantes, Las hijas del Zebedeo, compuesta por Ruperto Chapi.

Esta, junto con la version de Asturias empleada por Mercedez Benz son practicamente
los Unicos ejemplos de mdusica clasica espafiola que podemos encontrar en el mundo de

la publicidad.

Cdédigo QR 19. Enlace a YouTube. Anuncio
Ocaso seguros. llustraciéon 32. Anuncio Ocaso Seguros.

https://www.youtube.com/watch?v=wglESoaW4mU
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Dejando a un lado la mdsica romantica, la cual esta llena de ejemplos, vamos a
centrarnos en dos de los anuncios mas significativos que utilizan musica del siglo XX.
El primer ejemplo que encontramos seria el que utilizd Coca-Cola en 2009 para
promocionar su bebida.

En este anuncio podemos ver a un hombre, que se queda dormido en el campo, y a
consecuencia de esto, los insectos se beben su Coca-Cola, no sin antes pasar por muchos
aprietos.

Por ello, se trata de un anuncio bastante largo, de méas de un minuto de duracion, el cual
va acompafiado de algunos fragmentos del ballet Pedro y el lobo de Sergei Prokofiev.
Este ballet, originalmente incluye distintos personajes, de los cuales muchos de ellos
son animales (gatos, lobo, pajaros, etc,..). Pero esto no es lo Unico, sino que cada uno de
los personajes del ballet tiene asociado un instrumento de la orquesta sinfénica, es decir,
que cada personaje es representado por un instrumento, como por ejemplo Pedro, que es
el violin, el lobo, que son las trompas o los pajaros, que son las flautas.

Coca-Cola eligid esta cancion para hacer una especie de representacion adaptada del
ballet en el mundo de los insectos, donde, dependiendo de qué insecto intervenga en la
tarea de abrir la botella, sonara una musica u otra. Por ejemplo, cuando aparecen las
mariquitas y las mariposas, suenan los violines, pero si aparecen los escarabajos, que
son mas pesados y grandes, suenan los vientos metales (trompetas, trombones).

llustracion 33. Anuncio Coca-Cola.

Cadigo QR 20. Enlace a YouTube.
Anuncio Coca-Cola. https://www.youtube.com/watch?v=Pu
wUWO7IuUE

El siguiente ejemplo es uno de los més curiosos de todos, ademas de ser una gran
excepcion en cuanto a masica publicitaria se refiere.

Este anuncio fue lanzado por la marca alemana de coches BMW para promocionar su
nuevo modelo del BMW 520d en 2011.

Lo curioso de este anuncio es que, ademas de incorporar musica, incluye un video del
propio Igor Stravinsky dirigiendo un ensayo de la obra que suena en el anuncio,
Andantino Suite 111 de Pulcinella.

El principal mensaje quiere transmitir se extrae del propio video del compositor, el cual
insiste mucho en que todo salga perfecto, lo mismo que pretende hacer BMW con estos
coches.
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Por ello, lo curioso de este video es que el anuncio gira completamente en torno a la
masica, 0 en este caso, el video del compositor con la orquesta, en vez de estar la
musica adaptada al contenido grafico del anuncio.

T

llustracion 34. Anuncio BMW.

https://www.youtube.com/watch?v=0
Cddigo QR 21. Enlace a YouTube. Anuncio 59ZfLgmIHM
BMW.
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5-La musica clasica en el cine
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Desde la aparicion de las proyecciones de imagenes en movimiento a finales de siglo
XIX, existia una gran necesidad de incorporar musica a esos espectaculos, pero, la verdad
es que no contaban con el suficiente presupuesto como para pedir a un compositor de
prestigio que realizara una banda sonora original. Por ello, sumado a que todavia no
existia el copyright y no habia que pagar derechos de autor, las principales peliculas de
corta duracion se acomparfiaban de la musica de grandes maestros como Bach, Mozart o
Beethoven.

Tras varios afios utilizando la musica de otros compositores, la pequefia industria del cine
comenzd a ganar popularidad y con ella, dinero, por no hablar de las nuevas innovaciones
que le permitieron incorporar sonido a las proyecciones.

Los compositores clasicos, como hemos comentado antes, compusieron musica para
alguna de estas peliculas, pero con el paso del tiempo, comenzaron a aparecer
compositores centrados solamente en la composicion de masica cinematografica, hasta
llegar a hoy en dia, cuando précticamente la gran mayoria de compositores necesitan
trabajar en la industria del cine si quieren tener un cierto nombre y prestigio.

Pero claro, si ya tenemos compositores que crean musica original para cada una de las
peliculas, qué hacemos con toda la musica anterior que el pablico tiene en la cabeza, y
que ya relaciona con determinadas escenas. Muy simple, incorporamos pequefios
fragmentos de esas obras para que el publico siga relacionandolas y pueda entender mejor
la pelicula gracias a su musica.

Ejemplo de esto se da en situaciones como la llegada de un nuevo dia o un amanecer
soleado, escena siempre relacionada con el Morning Mood de la suite Peer Gynt de
Edvard Grieg, la muerte de un personaje querido, que va acompafiada de la Marcha
funebre de Chopin, una persecucion entre indios y vaqueros con la Obertura de Guillermo
Tell de Rossini, etc,...

Como hemos explicado anteriormente, la musica de los distintos periodos de la historia
de la musica no tiene la misma estética, estilo y sonoridad, por tanto, dependiendo de qué
tipo de imagenes va a acompafar, se utilizara un tipo de mdsica u otro.

Para esto, podemos observar una serie de peliculas donde se puede escuchar al menos un
fragmento de musica clasica de una determinada época.

En la siguiente tabla vamos a recopilar la informacion sobre qué tipo de peliculas utilizan

un determinado género musical y por qué.
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PELICULA ANO OBRA MUSICAL COMPOSITOR EST[LO/
PERIODO
La naranja 1971 Musica para el funeral de | Henry Purcell
mecénica la Reina Mary. Marcha
El padrino 1972 Concierto para érgano Johann Sebastian
n°1 Bach
El club de los 1989 Musica acudtica. Suite 3. | G.F. Handel
poetas muertos Allegro
Pretty Woman 1990 Las cuatro estaciones. La | A. Vivaldi BARROCO
primavera y El otofio
La lista de 1993 Suite inglesa para clave J.S. Bach
Schindler n°2. Preludio
Seven 1995 Suite n°3 en Re mayor J.S. Bach
El pianista 2002 Suite n°1 J.S. Bach
Master and 2003 Suite n°1 J.S. Bach
commander
Concierto de Navidad. A.Corelli
Adagio
El arbol de la 2011 Tocata y Fuga en Re J.S. Bach
vida menor
o ..
El gran dictador 1940 Cuarteto para cuerdas n°5 | L.Boccherini
Concierto para clarinete [ W.A. Mozart
i 1985 Sonata en La mayor. W.A. Mozart CLASICISMO
Memorias de Rondé Alla Turca
Africa
Divertimento n°3 en Fa W.A. Mozart
mayor
Misi6n imposible 1996 Divertimento en Mi bemol | W.A. Mozart
Master and 2003 CO%nmerto para violin W.A. Mozart
commander 4
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Musica nocturna de las | L. Boccherini
calles de Madrid
Requiem K.626 en Re W.A. Mozart
menor. Dies lrae CLASICISMO
X-Men 2 2003
Pequefia serenata W.A. Mozart
nocturna
El arbol de la 2011 Sonata para piano n°16 | W.A. Mozart
vida
La naranja 1971 (N:ove?a Slnf_on_la.t L.v. Beethoven
. uarto movimiento
Concierto para piano L.v. Beethoven TRANSICION
n°s ENTRE
El club de los
1989 - CLASICISMO
poetas muertos Novena Sinfonia. L.v. Beethoven v
Segundo y cuarto ROMANTICISMO
movimiento
2002 Sonata Claro de Luna L.v. Beethoven
El pianista
El curioso caso | 2008 Sels_molmenl\t/los t F. Schubert
de Benjamin mus!cales, f omento
Bifior musical en fa menor
Danza hingara n°5 J. Brahms
1940
El gran dictador Lohengrin Acto I. R. Wagner
Preludio
2001. Una 1968 El Danubio azul J. Strauss
odisea en el
espacio Asi habl6 Zaratustra R. Strauss ROMANTICISMO
Obertura de Guillermo
La naranja Tell G. Rossini
=l Pompa y circunstancia | E. Elgar
1971
Sherezade N. Rimsky-
Korsakov
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El padrino 1972 La Traviata. Brindis G. Verdi
1979 La cabalgata de las R. Wagner
Apocalypse now valquirias
Memorias de 1985 Lohengrin. Coro R. Wagner
Africa nupcial
El club de los 1989 Obertura 1812 P.I. Tchaikovsky
poetas muertos
El show de 1989 Concierto para piano F. Chopin
Truman n°l
Pretty woman 1990 La Traviata G. Verdi
El padrino I11 1990 Nabucco. Va pensiero | G. Verdi
La lista de 1993 La capricieuse E. Elgar
Schindler
Nocturno en do F. Chopin
sostenido menor op.
o 2002 postumo.
El pianista
Gran polonesa brillante | F. Chopin
Cisne negro 2010 El lago de los cisnes P.I. Tchaikovsky
127 horas 2010 Nocturno op 9 n°2 F. Chopin
Requiem. Domine Jesu
Christi y Agnus Dei H. Berlioz
2011
Sinfonia n°4 J. Brahms
El &rbol de la
vida . .
Concierto para piano R. Schumann
n°2
Django 2012 Requiem. Dies Irae G. Verdi
desencadenado
Prometheus 2012 Preludio n°15 F. Chopin
El llanero 2013 Obertura de Guillermo | G. Rossini
solitario Tell

ROMANTICISMO
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shutter Island 2010 Cuarteto para pianoy | G. Mahler
cuerdas en la menor
POST-
. i ia no ROMANTICISM
El 4rbol de la 2011 Sinfonia n°1 G. Mahler A
vida
Mi patria B. Smetana
; 2011 NACIONALISM
E_I arbol de la 0
vida Cuadros de una M. Mussorgsky
exposicion
La delgada 1998 Requiem. In Paradisum | G. Fauré
linea roja
2008 Suit_e Bergamasque. C. Debussy IMPRESIONISM
Creplisculo Claire de Lune o]
El caballero 2012 Pavana para una M. Ravel
oscuro la infanta difunta
leyenda renace
Gayaneh A. Khachaturian
2091. Una 1968
odisea en el
espacio Lux Aeterna G. Ligeti
Fantasia para cuerdas | H. W. Henze
El exorcista Fliessend A. Webern MUSICA DEL
Canon para orquesta K. Penderecki
Platoon 1986 Adagio para cuerdas S. Barber
El padrino 11 1990 Cavalleria Rusticana P. Mascagni
El &rbol de la 2011 Himno a Dioniso G. Holst
vida
El gran Gatsby | 2013 Rhapsody in Blue G. Gershwin
La dama de oro | 2015 La noche transfigurada | A.Schoenberg

Tabla 6. Ejemplos de musica clasica en las peliculas. Fuente: Elaboracion propia.
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Recogiendo estos extensos datos sobre las peliculas en las que aparecen fragmentos de
mdusica cléasica podemos ver que:

e EIl Romanticismo vuelve a ser el periodo y estilo de la historia de la musica méas
popular en el mundo cinematogréafico, seguido por el Barroco y la musica del siglo
XX. Esto se debe al gran nUmero de compositores importantes que coinciden en
el Romanticismo, ademas, en este periodo comienzan a cultivarse otros tipos de
formas musicales menos extensas y méas populares entre los oyentes, como los
Nocturnos y otras piezas para piano de menor extension.

e EIl compositor cuyas obras aparecen mas veces en el cine es Wolfgang Amadeus
Mozart, lo cual no es demasiado sorprendente al conocer su enorme popularidad
incluso entre las personas que no escuchan masica clasica. Aunque, pese a ser el
mas repetido de todos, su musica esta bastante reducida en el ambito
cinematogréfico, estando cefiida a aparecer en peliculas ambientadas en el siglo
XVIII (igual que la mUsica de Mozart), en bailes de gente adinerada donde suenan
sus obras o incluso, musicos que aparecen en la gran pantalla intentando tocar las
obras de Mozart.

Otro aspecto muy curioso a diferencia de lo mencionado esta relacionado con una
de las obras méas famosas de Mozart, su Requiem, el cual aparece en multitud de
lugares préacticamente sin relacion con las imagenes, simplemente por su conocida
sonoridad y popularidad. Por ejemplo, aparece en una persecucion de coches en
los trailers de Fast & Furious: Hobbs and Shaw.

Después de Mozart, los compositores clasicos mas populares de la gran pantalla
son Bach, Beethoven, Chopin y Verdi, ya que son los compositores mas
importantes y conocidos de sus respectivas areas o géneros (Bach en el Barroco,
Beethoven en la transicién al Romanticismo, Chopin en el Romanticismo y Verdi
con sus exitosas operas).

e La obra musical mas veces repetida es el Preludio de la Suite n°1 de Johann
Sebastian Bach, la cual aparece en muchisimas peliculas muchas veces mostrando
a los protagonistas tocandola en sus violonchelos, sonando en los anuncios de la
television, etc,...

e Existen unos ciertos criterios a la hora de seleccionar las obras clésicas en las
peliculas. Principalmente, estos son:

o Escoger la musica haciendo referencia a su periodo histérico, eligiendo
piezas que fueron compuestas durante el tiempo que abarca la pelicula.
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Por ejemplo: Master and commander, ambientada a principios del siglo
XI1X utiliza musica mas o0 menos coetanea.

o Escoger la musica dependiendo de la situacion en la que es escuchada,
utilizando musica de Mozart o Bach en conciertos o eventos mas formales
y las obras de los compositores del siglo XIX en situaciones romanticas y
pasionales.

o Relacionar el argumento de la pelicula en torno a la musica, como
ocurre por ejemplo en la pelicula Cisne negro, que trata la historia de una
bailarina del ballet El lago de los cisnes de Tchaikovsky.

o Escoger la musica en torno a un personaje, es decir, escoger musica que
esté incluida en la autobiografia de este personaje. Por ejemplo: la musica
de la pelicula biografica de Mozart, Amadeus, utiliza, evidentemente,
musica de Mozart y de sus coetaneos.

o Utilizar musica que se relacione con una situacion o personaje, o0 mejor
dicho, utilizar la musica como una parte inseparable de un personaje. Por
ejemplo, en la pelicula El pianista, aparecen muchas obras de Chopin
porque el protagonista es un famoso pianista polaco (igual que Chopin)
que esta especializado en tocar las obras de este compositor romantico.

o Relacionar el caracter de la musica con el de la escena, escogiendo
mausicas que cumplan la misma funcion que una banda sonora original, es
decir, que acomparien y acentlen lo que estan viendo nuestros ojos. Claro
ejemplo de esto lo podemos encontrar en la pelicula Apocalypse now, en
la que, en una de sus escenas mas populares, podemos ver varios
helicdpteros bombardeando un pueblo de Vietham mientras suena de
fondo La cabalgata de las valkirias de Wagner. Estéa relacionando la carga
de estos helicopteros de guerra con la escena de la 6pera de Wagner, donde
las valkirias estan localizadas en una disposicion similar a la de los
helicpteros. Esta relacionando dos elementos muy similares
escenicamente mediante la masica.

Tras estudiar estos resultados obtenidos, podemos deducir una conclusién sobre como se
utiliza la masica clasica de los distintos periodos en las diferentes peliculas.

Podemos ver como la musica del Barroco esta muy relacionada con la eleganciay el buen
parecer (sobre todo la musica de Bach), apareciendo normalmente de fondo o siendo

tocada por alguno de los personajes. Los personajes que suelen identificarse con ella son
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protagonistas normalmente de clase alta y muy elegantes, como puede ser el caso de El
padrino o La lista de Schindler.

Pero no se puede generalizar y menos en masica, ya que también puede aparecer en otras
situaciones, como por ejemplo, con masicos sin demasiada experiencia que tocan alguna
de las obras mas faciles de Bach, como pueden ser algunos de sus Preludios o Suites.
Por el contrario, la musica del clasicismo aparece en escenas marcadas muchas veces por
un mismo patron, una fiesta donde se retnen personas de las clases sociales mas altas y
pequefias orquestas de camara interpretan obras de Mozart mayoritariamente, al ser uno
de los compositores mas reconocidos y admirados por todos.

También se produce el caso en el que se utilizan obras con una orquestacion con mucha
fuerza y con un gran coro para acompafar escenas de accion de peliculas incluso de
superhéroes. Para estas escenas de accion se suelen utilizar fragmentos del Requiem de
Mozart, como ocurre en la escena inicial de X-Men 2.

La musica del Romanticismo es préacticamente todo lo contrario, ya que, al tener un
caracter mucho mas parecido a la musica para orquesta o instrumentos solistas que se
hace ahora, es utilizada practicamente en todo tipo de situaciones, desde épicas
persecuciones hasta emotivas escenas de peliculas ambientadas en la segunda Guerra
Mundial.

Ejemplo de esto lo podemos ver en la pelicula Django desencadenado, en la cual suena
el potente comienzo del Dies Irae del Requiem de Verdi en medio de una escena algo
comica en la cual el Ku Klux Klan persigue el protagonista de la pelicula.

Por el contrario, en la pelicula El pianista podemos ver a un demacrado pianista judio que
Ileva escapando a duras penas de los alemanes durante toda la segunda Guerra Mundial,
el cual es finalmente encontrado por un oficial nazi, que le hace tocar al piano la Balada
n°l en Sol menor de Chopin.

Por ello, al ser la musica romantica tan similar al concepto que hoy en dia tenemos de
banda sonora, es la mas utilizada, aparte de poder utilizar la misma obra en muchos tipos
de escenas diferentes.

La musica del impresionismo es también muy utilizada por el caracter y la “ideologia”
artistica que esta tiene. La musica impresionista busca la belleza mediante la busqueda de
sensaciones e impresiones sensoriales que cautiven al que la escucha.

Por ejemplo, en una pelicula claramente de accion como la tercera entrega de la saga de
peliculas de Batman, El caballero oscuro la leyenda renace, en la cual suena la pieza

Pavana para una infanta difunta de Maurice Ravel en un momento clave. Esta obra suena
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justo en una escena de un baile de disfraces, donde el vestuario y las interpretaciones de
los actores casan perfectamente con la musica escuchada.

En cuanto a la musica de los nacionalismos, esta lo que busca es que cuando la
escuchemos, rapidamente relacionemos la musica y el contexto de la escena con un pais
en concreto. Por ejemplo, si escuchamos la obra Mi patria de Smetana (especialmente la
pieza Vltava) en cualquier pelicula, esto nos quiere decir que quizas pueda estar
haciéndose algun tipo de referencia a la Republica Checa, pais de nacimiento de Smetana.
Si hablamos del post-romanticismo, realmente tiene exactamente la misma funcion que
la mUsica romantica, ya que no deja de ser unos movimientos musicales muy similares
entre si.

En cuanto a la musica del siglo XX, también tenemos que diferenciar entre la mdsica mas
tradicional y la modernista (vanguardista). La muasica méas tradicional es utilizada en
escenas similares a las de la musica romantica, en las cuales se pretende transmitir un
sentimiento que la musica refleja perfectamente. Por ejemplo, la obra Adagio para
cuerdas del compositor Samuel Barber ha sido utilizada en muchas peliculas por su
caracter triste y melancdlico, por poner algin ejemplo, esta obra aparece en la pelicula
Platoon para reflejar todos los horrores de la guerra de Vietnam.

También, se utiliza la musica del siglo XX de cardcter mas popular para relacionar los
momentos de ocio que se estan viendo en la pelicula, por ejemplo, en El gran Gatsby, se
utiliza la obra Rhapsody in Blue de Gershwin para reflejar una gran fiesta durante los
“felices afios veinte”, tiempos de jazz y blues.

En cuanto a la musica modernista o vanguardista, esta es bastante utilizada para transmitir
momentos de tension, de incertidumbre y de terror, al ser una musica que nos genera
inestabilidad emocional al no estar acostumbrados a escuchar tantas disonancias y cosas
extrafias a nuestros oidos, acostumbrados a los sonidos mas clasicos y tradicionales.

No obstante, esto no quiere decir que la musica vanguardista no sea utilizada en las bandas
sonoras, ni mucho menos, ya que muchos de los grandes compositores de la historia de
la musica cinematografica han utilizado este tipo de musica (sobre todo la atonal y la
dodecafdnica) para las importantes peliculas de finales del siglo XX. Por ejemplo, John
Williams ha utilizado recursos de la musica dodecafénica en algunas piezas de la saga

Star Wars, o Bernard Herrmann en la musica de peliculas como Psicosis.
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5.1- La musica cinematografica desde sus
inicios hasta la actualidad.

Desde que el cine comenzé a gestarse a finales del siglo XIX®®, la musica siempre le ha
acompariado directa o indirectamente. Como hemos dicho antes, las primeras peliculas
que se proyectaron contaban con pequefias orquestas de musicos en las salas de cine, para
que asi la trama de las propias peliculas fuera més interesante y amena. Se interpretaban
obras clasicas de Mozart, Bach, Beethoven o Chopin, que la gente conocia en mayor o
menor medida.

Mas tarde, con la llegada del cine sonoro con la pelicula El cantante de jazz de 1927, la
mdusica serviria de acompafiamiento a las imagenes de manera interna, es decir, la mdsica
forma parte del sonido de la pelicula. Muchos compositores clasicos, como hemos dicho,
se dedicaron a componer algunas obras para el mundo del cine.

Mas tarde, en los afios treinta, las bandas sonoras son concebidas como grandes sinfonias
en las cuales cada uno de los multiples temas que aparecen corresponden a cada uno de
los personajes. En estos afios, destacan Max Steiner con Lo que el viento se llevo y Erich
Korngold con Robin Hood.

A medida que los medios técnicos del mundo del cine y de la musica van mejorando,
muchos nuevos compositores vieron que la composicion de muasica para peliculas era un
muy buen negocio, aunque muchos otros siguieron creyendo que utilizar la masica para
acompariar otras cosas era un completo sacrilegio.

La década de 1940 es conocida como “Los afios dorados de la musica en Hollywood”, en
los cuales, destaca compositivamente la técnica de reiteracion de un “Leitmotiv”’, un
término acufiado por los musicologos a partir del estudio de la musica de las dperas de
Wagner, y el cual consiste en repetir muchas veces un mismo tema con alguna que otra
variacion, para que asi, nuestra propia memoria asimile ese tema principal.

En esta época destacan Alfred Newman con Cumbres borrascosas, Bernard Herrmann
con Ciudadano Kane y Miklos Rézsa con Ben hur.

En los afios cincuenta se incorporan elementos de las musicas mas populares, como puede
ser el Jazz o el Blues. Destacan Elmer Bernstein y Alex North con Un tranvia llamado

deseo, Malcolm Arnold con El puente sobre el rio Kwai.

35 Maria Jesus Camino, “Breve historia de la musica en el cine”.
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En la década de los afos 60, la duracién de las canciones se redujo hasta que las piezas
adquirieron una duracion similar a las de las canciones de cultura popular (Jazz, Rock,
Pop,...). Esta reduccidon del formato de las canciones tuvo una consecuencia, que el mundo
de la banda sonora se alejara cada vez mas de las anteriores obras sinfénicas de corte mas
clasico que se utilizaban en los afios treinta, las cuales tenian una extensa duracion que
abarcaba la duracion de la pelicula en la mayoria de los casos. En los afios sesenta, se
crean muchas piezas de reducida duracion que se repiten varias veces, dependiendo de la
importancia de la escena a la cual haga referencia esta musica. Es decir, si una obra esta
relacionada con un personaje protagonista o con una trama de importancia en la pelicula,
esta se repetira cada vez mas.

En esta década, destacan Henry Mancini con Desayuno con diamantes y la masica de la
serie La pantera rosa (llevada también al cine), y Ennio Morricone con la musica de la
trilogia mas famosa del cine “Spaghetti western”, La trilogia del dolar (Por un pufiado
de dolares, y La muerte tenia un precio y El bueno, el feo y el malo).

En los afios setenta, la musica del cine da un increible giro hacia “atras” en el tiempo,
pero que técnica y escénicamente, se convierte en un completo tipo de nueva musica
cinematogréafica. Destacan grandes compositores como John Williams y Jerry Goldsmith,
los cuales recuperaron el caréacter épico y muy tipico de las grandes puestas escénicas de
las 6peras de Wagner. En resumidas cuentas, Williams y Goldsmith vuelven a incluir la
mausica sinfonica en las peliculas, destacando la saga Star Wars, con mdsica de John
Williams y la saga Alien, con banda sonora de Goldsmith.

En la siguiente década, en los afios ochenta, posiblemente como consecuencia de la
recuperacion de la masica sinfonica de caracter mas Romantico (Siglo X1X), aparece una
musica basada en el uso de un gran nimero de sintetizadores que hacen las melodias y
algunos de los acompariamientos.

Dentro de esta nueva tendencia mas moderna, inspirada en los géneros musicales que
aparecieron en esos afos (disco, glam), destacan compositores como Vangelis, con
Carros de fuego y 1492: La conquista del paraisoy Maurice Jarre.

En los afios ochenta no todo fue musica electrdnica con sintetizadores, sino que hubo
otros compositores que prefirieron seguir con una musica instrumental mas clasica, con
un estilo muy romantico. Destacan las obras de John Barry (Memorias de Africa) y
Michael Nyman (EI piano).

La musica cinematografica de los afios 90 supone una gran fusion entre las dos grandes

vertientes musicales de la década anterior. Se fusiona la musica sinfénica con los
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sintetizadores y otros instrumentos electronicos. Muchos de los compositores
anteriormente nombrados siguieron cultivando su madsica de una manera bastante similar
a como venian haciéndolo anteriormente (Por ejemplo: John Williams con Parque
Jurésico).

Los nuevos compositores que aparecieron en los afios 90 y, sobre todo, su musica, son los
pilares fundamentales de las bandas sonoras tal y como las conocemos hoy en dia, no
dejando estos de estar influenciados por la musica compuesta durante el siglo XX.

Los grandes compositores de la década de 1990, de los cuales muchos siguen en activo
son James Horner con la masica de Titanic, Hans Zimmer con Gladiator y Nicola Piovani
con La vida es bella.

Una aclaracion, la musica de las peliculas de las determinadas épocas que hemos
explicado siempre van a adaptar su estilo a la tematica de las imagenes proyectadas. Por
tanto, aunque un compositor de los afios 80 utilice mucho los sintetizadores y los
instrumentos electrénicos en sus obras, si tiene que componer la masica para una pelicula
ambientada en el siglo XVII, deberd componer una musica con un estilo y con unos

instrumentos que se adecUen a las imagenes a las cuales acomparia.
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instrumentos electrénicos

EPOCA CARACTERISTICAS | PELICULAS Y COMPOSITORES
Afios 30 Sinfonia con  tema e Lo que el viento se llevo,
principal y Leitmotivs de Max Steiner
para los personajes e Robin Hood, de Eric
Korngold
Afios 40 Leitmotiv como elemento e Cumbres borrascosas, de
principal Alfred Newman
e Ciudadano Kane, de
Bernard Herrmann
Afios 50 Se incorporan el Jazz y | Un tranvia llamado deseo, de
las musicas exoticas. Elmer Bernstein y Alex North
Afos 60 Repeticion constante de e El bueno, el feo y el malo,
las  canciones  mas de Ennio Morricone.
importantes. e Desayuno con diamantes,
de Henry Mancini
Afos 70 Vuelve la musica | Saga Star Wars, de John Williams
sinfonica
Afos 80 Destacan los | Carros de fuego, de Vangelis

Afos 90 y actualidad

Fusion de estilos (musica

sinfonica y electrdnica)

Titanic, de James Horner
El caballero oscuro, de
Hans Zimmer y James

Newton Howard.

Tabla7. Resumen de la historia de la musica cinematografica. Elaboracion propia
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6-Conclusioén

Después de esta investigacion podemos ver como la masica clasica, pese a estar olvidada
por muchos, sigue teniendo una enorme importancia en el mundo publicitario.

Ademaés, en mi opinion, esta musica seguira ligada a la publicidad durante muchos afios
mas, ya que hoy en dia sigue siendo muy utilizada en los anuncios, como hemos podido
ver.

También, en el campo de la publicidad ha quedado claro que la musica es uno de los
elementos mas importantes a la hora de persuadir para ofrecer un producto, ya que el
cerebro humano recuerda mucho mejor los sonidos y las canciones que las imégenes.
Para poder utilizar la masica clasica en la publicidad hace falta estudiar el mensaje que
queremos transmitir y como lo vamos a hacer, para poder asi escoger una cancion de un
periodo y de un estilo determinados, ya que como hemos visto, no va a causar la misma
sensacion una obra de Mozart que una de Ravel, por ejemplo.

Por ello hemos visto como los distintos sectores empresariales se van adaptando a la
mausica de los distintos periodos de la considerada como clésica, y ademas, hemos podido
establecer una especie de relacion racional entre el contenido, el significado y el producto
del anuncio con el tipo de musica.

Si hablamos del cine, la musica clasica original de los pasados siglos sigue teniendo
bastante importancia, aunque es cierto que aparece en momentos concretos, teniendo en
algunas ocasiones mucha trascendencia y en otras, no tanto.

El proposito que persigue el cine es completamente distinto al de la publicidad.

El cine lo que pretende es aumentar las reacciones emocionales de los espectadores, es
decir, que si en la pelicula aparece una escena triste y esta va acompafiada de una musica
triste también, es mas probable que los espectadores comiencen a llorar méas que si
viéeramos las iméagenes sin sonido.

Por tanto, podemos decir que la musica clasica en la publicidad tiene una funcion
comercial ligada a la emocional, y que, en el cine, tiene una funcion sentimental y

expresiva.
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Si hablamos de datos, hay que recordar que, tanto el la publicidad como en el cine, la
masica roméntica es la mas importante, ya que, como hemos dicho, tiene un carécter
expresivo y sentimental que gusta mucho a la audiencia.

También podemos decir que la musica del siglo XX es la que mas ha caido en desuso en
estos campos, y que es bastante compleja y, en ocasiones, dificil de escuchar.

Es cierto que la masica contemporanea de principios de siglo no ha prosperado mucho en
la publicidad o el cine, pero ha sido esta la que ha inspirado a nuevos compositores
posteriores, los cuales han creado obras con estas técnicas. Ejemplo de esto seria John
Williams en el cine, el cual ha incorporado elementos de la musica dodecafonica y atonal
en sus bandas sonoras.

Mas alld de las conclusiones que podamos sacar sobre cémo funciona la musica en
distintos sectores, lo que importa es preguntarnos si es esta la solucién para hacer frente
a la extincion de la masica clésica.

Me gustaria finalizar este proyecto con un soneto escrito por Gerardo Diego, un gran
aficionado a la masica clésica y al piano, del cual se celebra el centenario de su llegada a
Soria en 1920.

Este soneto esta dedicado a la ilustre figura de Ludwig van Beethoven, y en él se puede
ver como la literatura, al igual que la masica, son perfectamente capaces de transmitir las
mismas sensaciones con unos medios diferentes, y que, si unimos las dos como en este

caso, el éxito emocional esta asegurado.

A Beethoven

Esa luz sobre el mundo, esa alegria
que del dolor broto, firme e ilesa,

y ese tullido éxtasis, y esa

giratoria guirnalda noche y dia,

y esa musica, en fin, ;es que refa
Julieta asi, miraba asi Teresa?
;Son ellas? ¢Eres ta? ¢ Qué fiel promesa

ilumina esas nubes todavia?

Contigo voy, a navegar los lagos
de tus sonatas, calidas de halagos,

madres de almas salvadas de la nada.

Que al vuelo de la noche desvaria
esa musica o lumbre enamorada,
la luna: quasi una fantasia.
GERARDO DIEGO. [Poema extraido del libro Alondra de verdad.]

105



La musica clasica en el marketing actual: La publicidad y el cine.

7-Bibliografia

Alfaro Jiménez J., Gonzalez Fernandez C., Pina Massachs M., “Economia de la
empresa 2° Bachillerato”, McGraw Hill, 2016

Benetti C., “La teoria economica general y enserianza de la Economia”, PDF
Online 2019

Comotti G., “La musica en la cultura griega y romana”, Turner musica, 1977
Filippini S., “Historia del dinero”, PDF Online, 2019
Fubini E., “Estética de la musica”, Antonio Machado libros, 2001

IES Eduardo Blanco Amor, “Breve historia de la musica en el cine” PDF
Online, Xunta de Galicia. 2012

IFPI, “Music consumer insight report”, PDF Online, 2018

Palencia-Lefler Ors M., “La musica en la comunicacion publicitaria”, PDF
Online 2009 Universidad de Navarra

Palencia-Lefler Ors M., “Banda sonora de la publicidad televisiva espariola:
formas, géneros y estilos musicales.” PDF Online Universidad de Navarra. 2010

8- Webgrafia

Sin autor, “MARKETING” 08/10/2019
https://www.cyberclick.es/marketing

Sin autor, “La cultura del marketing” 08/10/2019
https://laculturadelmarketing.com/que-es-marketing/

Sin autor, “Concepto de marketing” 08/10/2019
https://concepto.de/marketing/

Quer A., “La historia del Marketing en 5 minutos” 16/10/2019
https://www.inboundcycle.com/blog-de-inbound-marketing/bid/194141/L a-
Historia-del-Marketing-en-5-Minutos

106


https://www.cyberclick.es/marketing
https://laculturadelmarketing.com/que-es-marketing/
https://concepto.de/marketing/
https://www.inboundcycle.com/blog-de-inbound-marketing/bid/194141/La-Historia-del-Marketing-en-5-Minutos
https://www.inboundcycle.com/blog-de-inbound-marketing/bid/194141/La-Historia-del-Marketing-en-5-Minutos

La musica clasica en el marketing actual: La publicidad y el cine.

e Sin autor, “La historia del marketing: de 1450 a 2012 22/10/2019
https://www.marketingdirecto.com/marketing-general/publicidad/la-historia-del-
marketing-de-1450-a-2012

e Vicente J., “La primera revista del mundo” 22/10/2019
http://catedracosgaya.com.ar/tipoblog/2017/la-primera-revista-del-mundo/

e Sin autor, “El marketing sensorial: qué es, caracteristicas y ejemplos”
12/11/2019
https://es.semrush.com/blog/marketing-sensorial/

e Sin autor, “Las 4 “P” del marketing que debes conocer” 10/12/2019
https://www.inboundcycle.com/blog-de-inbound-marketing/las-4-p-del-
marketing-que-debes-conocer

e Sin autor, “Los mejores ejemplos de marketing olfativo” 05/01/2020
https://kaoriproject.com/los-mejores-ejemplos-de-marketing-olfativo/

e Sin autor, “Marketing sensorial: Gusto” 05/01/2020

http://www.todomktblog.com/2013/05/marketing-sensorial-gusto.html

e Sin autor, “La verdadera diferencia entre Coca-Cola y Pepsi no esté en su
formula magica. Esta en tu cabeza” 05/01/2020

https://es.gizmodo.com/la-verdadera-diferencia-entre-coca-coca-y-pepsi-no-esta-
1789082892

e Alache G, “;Conoces los efectos de la masica en tu cerebro por géneros
musicales? 07/01/2020

http://rockumweb.com/reportes/209/conoces-los-efectos-de-la-musica-en-tu-
cerebro-por-generos-musicales

e CNN, “Coémo afecta a tu cerebro cada género musical” 07/01/2020

https://cnnespanol.cnn.com/2013/01/18/como-afecta-a-tu-cerebro-cada-genero-
musical/

e Sin autor, “Asi influye la musica de un anuncio en la percepcion de la marca”
14/03/2020

107


https://www.marketingdirecto.com/marketing-general/publicidad/la-historia-del-marketing-de-1450-a-2012
https://www.marketingdirecto.com/marketing-general/publicidad/la-historia-del-marketing-de-1450-a-2012
http://catedracosgaya.com.ar/tipoblog/2017/la-primera-revista-del-mundo/
https://es.semrush.com/blog/marketing-sensorial/
https://www.inboundcycle.com/blog-de-inbound-marketing/las-4-p-del-marketing-que-debes-conocer
https://www.inboundcycle.com/blog-de-inbound-marketing/las-4-p-del-marketing-que-debes-conocer
https://kaoriproject.com/los-mejores-ejemplos-de-marketing-olfativo/
http://www.todomktblog.com/2013/05/marketing-sensorial-gusto.html
https://es.gizmodo.com/la-verdadera-diferencia-entre-coca-coca-y-pepsi-no-esta-1789082892
https://es.gizmodo.com/la-verdadera-diferencia-entre-coca-coca-y-pepsi-no-esta-1789082892
http://rockumweb.com/reportes/209/conoces-los-efectos-de-la-musica-en-tu-cerebro-por-generos-musicales
http://rockumweb.com/reportes/209/conoces-los-efectos-de-la-musica-en-tu-cerebro-por-generos-musicales
https://cnnespanol.cnn.com/2013/01/18/como-afecta-a-tu-cerebro-cada-genero-musical/
https://cnnespanol.cnn.com/2013/01/18/como-afecta-a-tu-cerebro-cada-genero-musical/

La musica clasica en el marketing actual: La publicidad y el cine.

https://www.oei.es/historico/divulgacioncientifica/noticias 806.htm

e Sin autor, “;Cuanto debe durar el anuncio de television ideal?” 08/01/2020

https://www.puromarketing.com/9/27919/cuanto-debe-durar-anuncio-television-
ideal.html

e Sin autor, “;Qué es un anuncio?” 05/02/2020

https://www.gestion.org/que-es-un-anuncio/

e Sin autor, “La musica del Renacimiento” 11/02/2020

https://es.wikipedia.org/wiki/M%C3%BAsica del Renacimiento

e Sin autor, “Definiciéon de musica clasica” 11/02/2020

https://definicion.mx/musica-clasica/

e Sin autor, “La musica del Barroco” 11/02/2020

https://es.wikipedia.org/wiki/M%C3%BAsica del Barroco

e Sin autor, “La musica del Clasicismo” 11/02/2020

https://es.wikipedia.org/wiki/M%C3%BAsica del Clasicismo

e Sin autor, “La musica del Romanticismo” 11/02/2020

https://es.wikipedia.org/wiki/M%C3%BAsica del Romanticismo

e Sin autor, “La musica del Siglo XX 11/02/2020

https://es.wikipedia.org/wiki/M%C3%BAsica del Romanticismo

108


https://www.oei.es/historico/divulgacioncientifica/noticias_806.htm
https://www.puromarketing.com/9/27919/cuanto-debe-durar-anuncio-television-ideal.html
https://www.puromarketing.com/9/27919/cuanto-debe-durar-anuncio-television-ideal.html
https://www.gestion.org/que-es-un-anuncio/
https://es.wikipedia.org/wiki/M%C3%BAsica_del_Renacimiento
https://definicion.mx/musica-clasica/
https://es.wikipedia.org/wiki/M%C3%BAsica_del_Barroco
https://es.wikipedia.org/wiki/M%C3%BAsica_del_Clasicismo
https://es.wikipedia.org/wiki/M%C3%BAsica_del_Romanticismo
https://es.wikipedia.org/wiki/M%C3%BAsica_del_Romanticismo

La musica clasica en el marketing actual: La publicidad y el cine.

9-indice de imagenes

e |lustracion 1, Jane Avril de Toulouse-Lautrec.

https://www.flickr.com/photos/69184488@N06/10174600156

e llustracion 2, Primer anuncio de la historia

https://www.youtube.com/watch?v=8JenAyMmZ68

e llustracion 3, La esponsorizacion deportiva: Herbalife

https://www.opinza.com/2018/12/03/lo-que-no-sabe-sobre-la-esponsorizacion-
deportiva-3/

e llustracién 4, Campafa publicitaria de Coca-Cola

https://www.reasonwhy.es/actualidad/campanas/coca-cola-estrena-su-nueva-
campana-de-publicidad-mundial-2016-01-19

e llustracidn 5, Scottex y el marketing tactil.

https://blog.leales.org/2018/03/conoce-al-perro-de-scottex.html

e |lustracion 6, Escala de musica microtonal.

https://es.wikipedia.org/wiki/Harry Partch

e lustracion 7, Instrumentos de mUsica microtonal.

https://es.wikipedia.org/wiki/Moodswinger

e llustracion 8, Escala dodecafénica.

https://es.wikipedia.org/wiki/Dodecafonismo

109


https://www.flickr.com/photos/69184488@N06/10174600156
https://www.youtube.com/watch?v=8JenAyMmZ68
https://www.opinza.com/2018/12/03/lo-que-no-sabe-sobre-la-esponsorizacion-deportiva-3/
https://www.opinza.com/2018/12/03/lo-que-no-sabe-sobre-la-esponsorizacion-deportiva-3/
https://www.reasonwhy.es/actualidad/campanas/coca-cola-estrena-su-nueva-campana-de-publicidad-mundial-2016-01-19
https://www.reasonwhy.es/actualidad/campanas/coca-cola-estrena-su-nueva-campana-de-publicidad-mundial-2016-01-19
https://blog.leales.org/2018/03/conoce-al-perro-de-scottex.html
https://es.wikipedia.org/wiki/Harry_Partch
https://es.wikipedia.org/wiki/Moodswinger
https://es.wikipedia.org/wiki/Dodecafonismo

La musica clasica en el marketing actual: La publicidad y el cine.

e llustracion 9, Métodos de composicion de la musica del Serialismo.

https://es.wikipedia.org/wiki/Serialismo#/media/Archivo:Serialismo (O, R, |,

RI).pn

e [llustracién 10, Ritmos sincopados tipicos del Neoclasicismo

https://www.youtube.com/watch?v=jYiXPbCdmKU

e |lustracion 11, Instrumentos de la musica concreta.

http://120years.net/the-solovoxhammond-organs-companyusal940/

e |lustracion 12, Musica concreta, El theremin.

https://es.wikipedia.org/wiki/Therem%C3%ADn

e llustracion 13, Musica aleatoria, partitura de 4°33”, de John Cage.

https://salamancartvaldia.es/not/149426/n-4-33-de-john-cage/

e llustracién 14, Concierto de Brandemburgo n°3, de J.S. Bach.

https://www.youtube.com/watch?v=pdsyNwUoONO

e llustracion 15, Tocata y fuga en Re menor, de J.S. Bach.

https://www.youtube.com/watch?v=ho9rZjlsyYY

e llustracion 16, Cantata 147 BWYV de J.S. Bach.

https://www.youtube.com/watch?v=mx71ohSvvxo

e llustracién 17, Chacona de la Partita para violin n°2 1004 BWV de J.S. Bach.

https://www.youtube.com/watch?v=0gA3gQOMKueA

e llustracion 18, Réquiem en Re menor K 626 de Mozart.

https://www.youtube.com/watch?v=3qyXVqC tCw&it=414s

110


https://es.wikipedia.org/wiki/Serialismo#/media/Archivo:Serialismo_(O,_R,_I,_RI).png
https://es.wikipedia.org/wiki/Serialismo#/media/Archivo:Serialismo_(O,_R,_I,_RI).png
https://www.youtube.com/watch?v=jYiXPbCdmKU
http://120years.net/the-solovoxhammond-organs-companyusa1940/
https://es.wikipedia.org/wiki/Therem%C3%ADn
https://salamancartvaldia.es/not/149426/n-4-33-de-john-cage/
https://www.youtube.com/watch?v=pdsyNwUoON0
https://www.youtube.com/watch?v=ho9rZjlsyYY
https://www.youtube.com/watch?v=mx71ohSvvxo
https://www.youtube.com/
https://www.youtube.com/watch?v=QqA3qQMKueA
https://www.youtube.com/watch?v=3qyXVgC_tCw&t=414s

La musica clasica en el marketing actual: La publicidad y el cine.

e llustracion 19, Rapsodia hingara n°2 de Liszt.

https://www.youtube.com/watch?v=LdH1hSWGFGU

e llustracién 20, La consagracion de la primavera de Stravinsky.

https://www.youtube.com/watch?v=5UJOaGIhG7A&t=1s

e [llustracion 21, Poster pelicula Napoleon, de 1927.

http://hombredepalo.com/el-impresionismo-cinematografico-frances-ii-abel-
gance-abuelo-del-cinerama-german-esteban-espinosa#jp-carousel-2787

e [lustracion 22, Anuncio Snatt’s.

https://www.youtube.com/watch?v=386tVABIUu0

e llustracion 23, Anuncio Buckler Radler 0,0%.

https://www.youtube.com/watch?v=ppnjz-pmD40

e llustracion 24, Anuncio Air France

https://www.youtube.com/watch?v=J6bGnSEwdKY

e lustracion 25, Anuncio McDonald’s.

https://www.youtube.com/watch?v=Eh419kMTop0

e llustracion 26, Anuncio Mutua Madrilefa.

https://www.youtube.com/watch?v=DQulC9z\WmBI

e llustracién 27, Anuncio Sony Bravia.

https://www.youtube.com/watch?v=LZJKIvWyzdQ

e llustracion 28, Anuncio Mercedes Benz CLA.

https://www.youtube.com/watch?v=TejuwOxdEfE

e llustracion 29, Anuncio Burger King.

111


https://www.youtube.com/watch?v=LdH1hSWGFGU
https://www.youtube.com/watch?v=5UJOaGIhG7A&t=1s
http://hombredepalo.com/el-impresionismo-cinematografico-frances-ii-abel-gance-abuelo-del-cinerama-german-esteban-espinosa#jp-carousel-2787
http://hombredepalo.com/el-impresionismo-cinematografico-frances-ii-abel-gance-abuelo-del-cinerama-german-esteban-espinosa#jp-carousel-2787
https://www.youtube.com/watch?v=386tVABIUu0
https://www.youtube.com/watch?v=ppnjz-pmD4o
https://www.youtube.com/watch?v=J6bGnSEwdKY
https://www.youtube.com/watch?v=Eh4l9kMTop0
https://www.youtube.com/watch?v=DQulC9zWmBI
https://www.youtube.com/watch?v=LZJKIvWyzdQ
https://www.youtube.com/watch?v=Tejuw0xdEfE

La musica clasica en el marketing actual: La publicidad y el cine.

https://www.youtube.com/watch?v=WxDY GYoWS8A

llustracion 30, Anuncio Leche Pascual.

https://www.youtube.com/watch?v=gEwJec9Wus8

llustracion 31, Anuncio C Gelt.

https://www.youtube.com/watch?v=pl5Q0JfQLrc

llustracion 32, Anuncio Ocaso seguros.

https://www.youtube.com/watch?v=wglESoaW4mU

llustracion 33, Anuncio Coca-Cola.

https://www.youtube.com/watch?v=PuwUWO07IuUE

llustracion 34, Anuncio BMW.

https://www.youtube.com/watch?v=059ZfLgmIHM

10-indice de tablas

Tabla 1. La musica en la publicidad. Elaboracion propia.

Tabla 2. Distribucion de tipos de musica publicitaria. Sacada de: Palencia-Lefler

Ors M., “La musica en la comunicacion publicitaria”.

Tabla 3. Distribucion de los géneros musicales en la publicidad. Sacada de:

Palencia-Lefler Ors M., “La musica en la comunicacion publicitaria”.

Tabla 4. Distribucion de los anuncios analizados por género muscial. Sacada de:

Palencia-Lefler Ors M., “La musica en la comunicacion publicitaria”.

Tabla 5. Ejemplos de musica clasica en los anuncios. Elaboracion propia.

Tabla 6. Ejemplos de musica clasica en el cine. Elaboracién propia.

112


https://www.youtube.com/watch?v=WxDY_GYoW8A
https://www.youtube.com/watch?v=gEwJec9Wus8
https://www.youtube.com/watch?v=pI5QOJfQLrc
https://www.youtube.com/watch?v=wqlESoaW4mU
https://www.youtube.com/watch?v=PuwUW07IuUE
https://www.youtube.com/watch?v=o59ZfLqmlHM

La musica clasica en el marketing actual: La publicidad y el cine.

e Tabla 7. Resumen de la historia de la musica cinematogréafica. Elaboracion

propia.

113



